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Vorwort des Prasidenten

Das Jahr 2025 war geprdagt von der Einfuhrung dessen, was ich mit einem Augenzwinkern als
OxySuisse 2.0 bezeichnen wirde.

Unser Verein hat sein 25-jahriges Jubiladum (er wurde am 13. September 2000 gegrindet) zum
Anlass genommen, einen Neuanfang zu wagen und einen neuen Schritt zu gehen. Dies schlug
sich nieder in einem neuen Erscheinungsbild und einer neuen Webseite, im Umzug des
Hauptsitzes von Genf nach Lausanne, verbunden mit dem Einzug in neue Raumlichkeiten in
der Rue Enning, und vor allem in der Verstdarkung des Teams durch die Aufnahme von drei
neuen Mitarbeitenden: Tanja Heizmann, Sophie Lonchampt und Quentin Landolt. Diese
Veranderungen erwiesen sich als notwendig, damit OxySuisse den Auftrag 7ransparency and
Truth, den ihm der Tabakpraventionfonds Ubertragen hatte, bestmoglich erfullen konnte.

Diese im Jahr 2025 erfolgten tiefgreifenden Veranderungen in der Verwaltung und im
Erscheinungsbild flhrten nicht zu einer Verlangsamung der operativen Tatigkeit, ganz im
Gegenteil: Das Team hat seine Produktivitat aufrechterhalten oder sogar gesteigert, dabei ein
hohes Mass an wissenschaftlicher und sachlicher Genauigkeit gewahrt und die
Kommunikation sowie die Sichtbarkeit seiner Arbeit verstarkt.

Wie dieser Bericht zeigt, ist diese Produktivitat besonders umfangreich. Erwdhnenswert ist,
dass sich das Team und insbesondere seine Leiterin, Michela Canevascini, parallel dazu das
ganze Jahr Uber einer gross angelegten Studie Uber die Verbindungen zwischen Schweizer
Universitaten und der Tabakindustrie gewidmet haben, deren Ergebnisse im Februar 2026
veroffentlicht wurden.

Die hohen Anspruche, die sich das Team und seine Leiterin gesetzt haben, haben sie unter
erheblichen Druck gesetzt. Ich mochte ihnen herzlich danken und ihnen dazu gratulieren, dass
sie die zahlreichen Herausforderungen des Jahres 2025 gemeistert haben, indem sie die
Schwierigkeiten mit Entschlossenheit Uberwunden und ihr Bestes gegeben haben.

OxySuisse 2.0ist nun fest etabliert und ich bin zuversichtlich, dass der Verein den vom
Tabakpraventionsfonds Ubertragenen Auftrag immer effizienter erfillen und sogar darlber
hinausgehen wird, indem er zur Denormalisierung von Tabak, Nikotin und der Industrie
beitragt, die diese Produkte produziert und vermarktet. Dies wird in enger und
freundschaftlicher Zusammenarbeit mit unseren Kollegen vom Tabakprdventionsfonds sowie
mit unseren nationalen und internationalen Partnern geschehen.

Es lebe OxySuisse 2.0
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Pascal Diethelm, Prdasident von OxySuisse
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Vorwort der Direktorin

Die Leitung eines Vereins zu Ubernehmen, der 25 Jahre lang fast ausschliesslich vom
Engagement von Pascal Diethelm getragen wurde, ist keine Kleinigkeit.

Mit Bestdndigkeit und Uberzeugung hat Pascal eine Organisation aufgebaut, die weit Gber die
Schweizer Grenzen hinaus anerkannt ist und von einem soliden internationalen Netzwerk
unterstutzt wird. Vom Fall Rylander bis hin zu dem der Universitat Zurich haben seine
Aktionen die Medienlandschaft nachhaltig gepragt. Vor allem aber hat er das entwickelt, was
heute das Markenzeichen von OxySuisse ausmacht: eine beeindruckende Fahigkeit zur
Analyse und zum Handeln gegenuliber der Tabakindustrie.

Mit Geduld, Prazision, Weitsicht (und einer guten Portion Humor!) hat Pascal die Saat gesat,
die heute neue Fruchte tragt, insbesondere durch die Initiative 7ransparency and Truth, die
vom Tabakpraventionsfonds unterstitzt wird.

Als Pascal mir anbot, die Leitung von OxySuisse zu Ubernehmen, habe ich diese
Verantwortung mit Begeisterung angenommen, wohl wissend, wie gross die Herausforderung
ist, die bisher geleistete Arbeit fortzusetzen.

Im Jahr 2025 hat OxySuisse eine neue Etappe erreicht. Das Team ist gewachsen und wurde
verstarkt, sodass wir einem hohen Arbeitspensum und mitunter komplexen
Herausforderungen gewachsen sind. Gleichzeitig haben wir neue Verbindungen geknlipft,
insbesondere in der Deutschschweiz. Nach und nach lernen unsere Partner uns kennen und
engagieren sich an unserer Seite fur eine anspruchsvolle Mission: die Denormalisierung der
Tabak- und Nikotinindustrie.

Besonders hervorheben mochte ich die zentrale Rolle des Teams, dessen Engagement und
Kompetenzen bemerkenswert sind. Ihm ist es zu verdanken, dass OxySuisse vorankommt, sich
festigt und Tag fur Tag seine Mission verkorpert.

Unser Engagement erfordert Ausdauer, Mut und Geduld. Manchmal fihlen wir uns wie David,
der einem riesigen und machtigen Goliath gegenulibersteht. Aber wir sollten eines nicht
vergessen: Es war David, der den Kampf letztendlich gewonnen hat!
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Michela Canevascini, Geschaftsfihrerin von OxySuisse
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Unsere Mission

Seit Uber 20 Jahren setzt sich OxySuisse fur eine Gesellschaft ein, die frei von Tabak- und
Nikotinsucht ist. Das grosste Hindernis auf dem Weg zu diesem Ziel? Die Tabakindustrie und
ihre Einflussstrategien. Auch im Jahr 2025 belegt die Schweiz erneut den vorletzten Platz in
der Rangliste der Lander hinsichtlich des Einflusses der Tabakindustrie.!

Angesichts dieser grossen Herausforderung verpflichtet sich OxySuisse zu Folgendem:

N

Verstehen: die Praktiken der Tabakindustrie zu untersuchen und zu
dokumentieren.

Kommunizieren und Informieren: Diese Informationen an die Offentlichkeit,

Medien, politische Entscheidungstrager und Partnerorganisationen
!‘))) weitergeben, insbesondere Uber unsere Webseiten transparencyandtruth.ch
(in vier Sprachen) und oxysuisse.ch (in drei Sprachen).

Handeln: politische, rechtliche und wissenschaftliche Massnahmen
unterstitzen, um die offentliche Gesundheit zu schiitzen und den
Machenschaften der Tabakindustrie entgegenzuwirken.

Seit 2023 konkretisiert sich die Arbeit von OxySuisse vor allem durch die Initiative
Transparency and Truth, ein Auftrag des Tabakprdaventionsfonds, dessen Ziel es ist, die
Strategien und Einflussmethoden der Tabak- und Nikotinindustrie in der Schweiz aufzudecken.

Unsere Ziele? Die Manipulationsmechanismen der Industrie zu entlarven, dazu beizutragen,
ihre Praktiken zu denormalisieren und das kritische Bewusstsein der Bevolkerung zu starken.
Mit der Einschrankung seines Einflusses wollen wir die Einfihrung wirksamer struktureller
Maf3nahmen zur Pravention des Tabakkonsums im Einklang mit dem WHO-
Rahmenubereinkommen Uber die Bekadmpfung des Tabakkonsums fordern.

1 Global Tobacco Industry Interference Index 2025: https://www.at-schweiz.ch/en/advocacy/tobacco-industry/global-tobacco-industry-
interference-index/gti-2025/
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https://transparencyandtruth.ch/de/
https://fctc.who.int/convention
https://fctc.who.int/convention
https://www.at-schweiz.ch/en/advocacy/tobacco-industry/global-tobacco-industry-interference-index/gti-2025/
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2025 in Zahlen

Im Jahr 2025 hat OxySuisse einen entscheidenden

Meilenstein erreicht. ‘ /@\ :D

Umzug

Neue zu den Strategien
der Tabakindustrie veroffentlicht

24

Veroffentlichte Beitrage auf
LinkedIn und Instagram

Komplett {iberarbeitete mit AL Mitarbeite

fast 70 Seiten und 300 Ressourcen eingestellt, wodurch
sich die Grof3e des

ursprunglichen
Teams verdoppelt

24

Treffen mit nationalen und |= _

kantonalen @

287 1

I

Kontakte, an die der erste Internationales Zum
MENESIE] versendet wurde Thema ,,Jugendliche als Ziel des

Tabakmarketings*
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2025 im Monatsruckblick

« Veroffentlichung am Weltnichtrauchertag
« Einstellung von Quentin Landolt,
Verwaltungsassistent

« Umzug in die neuen Raumlichkeiten in
Lausanne

Juli

« Online-Schaltung der neuen Websites
transparencyandtruth.ch und oxysuisse.ch

« Aufnahme von Kontakten zu Partnern in der
Deutschschweiz

« Veroffentlichung der Folge ,,Du bist noch zu
klein, mein Grosser: Die Versuchung des
Verbotenen“ aus der Reihe For adults only

« Teilnahme an der COP 11 und Aufstellung der
Death Clock in Genf

Einstellung der beiden neuen
wissenschaftlichen Mitarbeiterinnen:
Tanja Heizmann und Sophie Lonchampt

Teilnahme an der World Conference on
Tobacco Control in Dublin
Veroffentlichung des Dossiers
,,LGBTIQ+*

Teilnahme an der European Conference
on Tobacco Control in Belgrad
Veroffentlichung der Folge
,2Jugendliche, die Tabakindustrie liebt
euch!“ aus der Reihe For adults only
Teilnahme am EPFL-Forum in Lausanne
Veroffentlichung des Dossiers
»Selbstregulierung®

Organisation des Webinars zum Thema
,2Jugendliche als Ziel des
Tabakmarketings*

Veroffentlichung der Folge , Wie
Marketingtools auf Minderjahrige
zielen“ aus der Reihe For adults only
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https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/welttag-ohne-tabak-unmasking-the-appeal/
https://transparencyandtruth.ch/de/
https://oxysuisse.ch/de/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/instrumentalisierung-der-diversitaet/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/instrumentalisierung-der-diversitaet/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/jugendliche-im-visier-der-tabakindustrie/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/selbstregulierung/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/selbstregulierung/

Unsere Veroffentlichungen im Jahr 2025

LGBTIQ+: Wenn Marketing instrumentalisiert

Transparency
—Q and Truth

L'ENFUMAGE
ARC-EN-CIEL

Comment I'industrie du tabac exploite
la cause LGBTIQ+ pour ses stratégies marketing
et de relations publiques.

DECRYPTAGE

JUILLET 2025

Im Juni 2025 veroffentlichten wir einen Bericht, in dem analysiert

Y CMWiERdie Tabakindustrie die LGBTIQ+-Bewegung fur|

Image- und Marketingzwecke ausnutzt,

Die Tabakindustrie prasentiert sich gerne als Verblindete der
LGBTIQ+-Community, indem sie Vereine finanziert und
Botschaften der Inklusion verbreitet. Doch hinter dieser
inklusiven Haltung verbirgt sich eine weitaus ambivalentere

Realitat: Seit Jahrzehnten AEERETENEI RSN ER VTS ERAT S [alE
CEAE TG EEENSETATGIEAACIS] Zudem unterstitzt die

Tabakindustrie in der Schweiz finanziell die SVP, eine
konservative Partei, die sich systematisch gegen die Rechte von
LGBTIQ+-Personen einsetzt.

Selbstregulierung: ein Ablenkungsmanover?

Im Oktober 2025 haben wir einen Bericht veroffentlicht die
Uber Selbstregulierung der Tabakindustrie, die von ihr haufig

genutzt wird, um LS GEIEEN PR EAERY

Unter dem Deckmantel verantwortungsvollen Handelns
ergreift die Tabakindustrie sogenannte freiwillige
Mafinahmen, insbesondere im Bereich der Werbung. In
Wirklichkeit sind diese Maf3nahmen Teil einer
Einflussstrategie, die darauf abzielt, jegliche verbindliche
staatliche Regulierung zu verhindern oder zu schwachen.

Dieser Bericht zeigt, dass diese bewusst ineffizienten und
unverbindlichen Mechanismen nicht darauf abzielen, den
Tabakkonsum zu reduzieren, sondern darauf, W

wirtschaftlichen Interessen der Tabakhersteller zu wahren|

Transparency
—* and Truth

uuuuuu

AUTOREGULATION

Comment I'industrie du tabac se prétend exemplaire pour
mieux défendre ses intéréts

Hugo Molineaux, Sophie Lonchampt

(YOl [SEPTEMBRE 2025
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https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/instrumentalisierung-der-diversitaet/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/selbstregulierung/

»For adults only“: Jugendliche im Visier der Industrie

Im Herbst 2025 starteten wir eine mehrteilige Reihe, die sich mit den Strategien der
Tabakindustrie zur Anwerbung junger Menschen befasst. Diese Serie beleuchtet eine
besorgniserregende Realitat: Trotz ihrer offiziellen Behauptung, Minderjahrige schitzen zu
wollen, betrachtet die Industrie junge Menschen als eine wesentliche Zielgruppe, um den
Nachwuchs an Konsumenten zu sichern. Die ersten drei Folgen wurden 2025 veroffentlicht.

AT Folge 1

JEUNESSE, e[l RS ICIIMYiTMwarum Jugendliche flir die Industrie eine strategische
L’INDUSTRIE . " .

DU TABAC SEGEIVE TG R Re RIS EET und wie diese ihre Produkte und Botschaften
VOUS AIME!

anpasst, um sie anzusprechen.

......

Folge2 [ ...

¥ and Truth

Wenn eine direkte Ansprache aus rechtlichen und ethischen Grinden | «TU ES TROP PE-
TIT MON GRAND »:

unmoglich wird, umgeht die Industrie die Regeln. SENIFANCIENSEEES | LA TENTATION DU
FRUIT DEFENDU

Schwachstellen und Sehnstichte der Jugend ausR s RTaT¢=1d ¢eTe [1] 4 (=JN Ey———

attraktiv zu machen, und bewahrt dabei den Anschein von Seriositat.

Folge 3

Transparency
S Mot

DES CARTOONS AUX Auch wenn die massive Tabakwerbung weitgehend der Vergangenheit
LES OUTILS MARKE- angehort, sind die Strategien der Einflussnahme nicht verschwunden: Sie

haben sich angepasst. Soziale Netzwerke, Influencer-Marketing,

ansprechende grafische Welten: [BIENGEIVE NG ERSTRNE RS0

Jugendlichen frequentierten Raume vor und macht sich deren kulturelle

OEEEEFAVEIEET, um sie weiterhin zu verfuhren.

uuuuuuuuuuu s

Die Wahl des episodischen Formats ermoglichte es uns, ein umfangreiches und komplexes

Thema auf zugdngliche und dynamische Weise zu behandeln. Jeder Beitrag wurde von einem

Video in unseren sozialen Netzwerken begleitet, in welchen eine Mutter zur Wort kommt, die
entdeckt hatte, dass ihr 13-jahriger Sohn E-Zigaretten konsumierte. Dieser eindringliche
Erfahrungsbericht ermoglichte es, unsere Analyse in einer konkreten Realitat zu verankern
und ein breiteres Publikum fur die Herausforderungen des auf Jugendliche ausgerichteten
Marketings zu sensibilisieren.
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https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/jugendliche-im-visier-der-tabakindustrie/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/jugendliche-im-visier-der-tabakindustrie/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/jugendliche-im-visier-der-tabakindustrie/
https://transparencyandtruth.ch/de/ressource/jugendliche-im-visier-der-tabakindustrie/

Ein wachsendes Team

Dank des umfangreicheren Auftrags des Tabakpraventionsfonds im Rahmen der Initiative
Transparency and Truth konnte das Team von OxySuisse neue Mitglieder aufnehmen und sich
damit verdoppeln. Das motivierte und engagierte Team hat es geschafft, sich zu organisieren
und zahlreiche Projekte zum Abschluss zu bringen, wobei es vielfaltige Kompetenzen

miteinander kombinierte.

Michela Canevascini, PhD

Als Geschaftsfiihrerin von OxySuisse
verbindet Michela Strategie, Forschung
und institutionelle Steuerung. Mit einem
Doktortitel in Anthropologie verfolgt sie
aufmerksam die Verbindungen zwischen
Universitdten und der Tabakindustrie. Mit
Blick auf den wissenschaftlichen Ansatz
der Prdvention liebt sie es, Briicken
zwischen Forschung, Politik und Praxis zu
schlagen, wdhrend sie gleichzeitig eine
wertvolle Verbindung zu ihrer Heimat, der
italienischen Schweiz, pflegt.

Hugo Molineaux

Hugo kennt die Tabakindustrie wie seine
Westentasche: Er widmet sich ihr seit
seiner Abschlussarbeit in Geschichte an
der Universitat Genf. Als hervorragender
Projektmanager betreibt er eingehende
Forschungen zur Tabakindustrie,
koordiniert verschiedene AktivitGten der
Organisation, pflegt Kontakte zu
internationalen Partnern und gestaltet
unsere sozialen Netzwerke mit viel
Kreativitat.

Tanja Heizmann

Unser deutschschweizerischer Trumpf.
Tanja verbindet den Pragmatismus einer
Intensivpflegerin, ergdnzt durch einen MSc
in Global Health, mit der Sorgfalt der
offentlichen Verwaltung, in der sie
insbesondere wdhrend der COVID-Krise
tatig war. Als stellvertretende Direktorin
bringt sie wertvolle Stdrken in den
Bereichen Strategie, Diplomatie und
institutionelle Steuerung ein.

Sophie Lonchampt, PhD

Als echte Aufsplrerin fiir die Strategien
der Tabakindustrie verbindet Sophie
wissenschaftliche Genauigkeit mit dem
Talent, komplexe Themen versténdlich zu
vermitteln. Mit einem Master der EPFL,
einem Doktorat in Pharmakologie und
einem Abschluss in Journalismus macht sie
komplexe Themen zugdnglich. Die Reihe
For adults only tragt ihre Handschrift. Ihr
ist es auch zu verdanken, dass Yumi, die
liebenswerte schwarze Labradorhiindin, zu
einer treuen Begleiterin und zum
Maskottchen des Teams geworden ist.

Pascal Diethelm ’

Als Griinder von OxySuisse und
unermdudlicher Motor des Projekts
unterhdlt Pascal zudem zahlreiche
internationale Kontakte. Im juristischen
Bereich, in dem er sich auszeichnet, Idsst
er nichts unversucht. Als Kenner der
Tabakindustrie verbindet er strategischen
Weitblick mit Entschlossenheit. Auch wenn
der ,,echte“ Ruhestand ndher riickt, wird
sein Fachwissen dem Team zweifellos noch
lange als Kompass dienen.

Quentin Landolt

Als echtes Multitalent des Teams kiimmert
sich Quentin sowohl um die Buchhaltung
als auch um die Verwaltung, den
Videoschnitt oder die sozialen Netzwerke.
Immer zuverldssig und effizient behalt er
auch in den stressigsten Zeiten den
Uberblick. Da er parallel dazu als Musiker
und Lehrer in der Musikwelt tatig ist, kann
er leider nur einen Teil seiner Zeit
OxySuisse widmen.
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Kommunikation und Sichtbarkeit

Neue Website von OxySuisse

Im Jahr 2025 hat die Website von OxySuisse ein neues Gesicht erhalten: Eine neue Plattform,
die in drei Sprachen verfligbar ist, prasentiert den Verein, seine Aktivitdten und seine
wichtigsten Publikationen.

XY LEPROJET LASSOCIATION (_transparencyandtruthch © ) EN/FR/DE

SUISSE

OxySuisse

Nous sommes une association qui
s’engage avec le projet Transparency,
and Truth pour une Suisse libre de
Finfluence de Pindustrie du tabac.

Neue Website von Transparency and Truth

Im Juli 2025 haben wir eine neue Website in vier Sprachen gestartet, die eine moderne und
aktuelle Darstellung der Inhalte von Transparency and Truth, der Partner und der Neuigkeiten
zur Tabakindustrie bietet.

Transparency EMES
-“ and Truth THEMES RESSOURCES A PROPOS CONTACT

MARKETING

DROITS HUMAINS

HAUTES-ECOLES

L’initiative Transparency and
Truth dévoile les stratégies

de 'industrie du tabac et de la
nicotine, responsable de 9’500
décés chaque année en Suisse.

NOS THEMES DOSSIER

Découvrez les stratégies de Industrie du tabac et universités
manipulation de I'industrie du tabac ! [ELEEESEUIRUNEEL T UL el

Soziale Netzwerke

Um ein breiteres Publikum zu erreichen, hat OxySuisse im Frihjahr 2025 die Instagram- und
LinkedIn-Konten von Transparency and Truth gestartet. Die Community wdchst stetig, und
dank der nun intern produzierten Inhalte konnen wir unsere Analysen und Publikationen in
den sozialen Netzwerken verbreiten.

Newsletter

Um unsere Partner Uber unsere Neuigkeiten zu informieren, haben wir einen Newsletter in vier
Sprachen konzipiert, der erstmals im November 2025 versendet wurde. Er soll vierteljahrlich
erscheinen.

1423


https://www.instagram.com/transparencytruth/
https://www.linkedin.com/company/transparency-and-truth/

Medien

Um unsere Botschaften in der Gesellschaft zu verbreiten, verfolgt das Team einen proaktiven
Ansatfz und schlagt Journalisten regelmaflig Themen vor. Obwohl es in diesem Jahr weniger
»,grofle Themendossiers“ gab als 2024, konnten mehrere bedeutende Medienberichte erzielt
werden:

Geheime Kooperationen zwischen Die Fachhochschulen der Romandie
Fachhochschulen der Westschweiz und der verbuinden sich heimlich mit der
Tabakindustrie Tabakindustrie
RTS Info, 30.09.2025 24heures, 30.09.2025
Collaborations secrétes entre des Les HES romandes s'allient
HaUteS éCOleS SpéCia"SéeS de Suisse discréetement avec I'industrie du tabac
romande et I'industrie du tabac il e e
g e oslel sl R

LAMATINALE

Die Anwesenheit von Philip Morris beim EPFL-  Freie Werbung um jeden Preis?
Forum sorgt fur Reaktionen Le Courrier, 17.10.2025
24heures, 07.10.2025

Die Frage der Tabakwerbung spielt beim Viel mehr als nur ein Weihnachtsgeschenk
Umzug des Caprices Festivals eine Rolle Horizons, 04.12.2025
RTS Info, 01.12.2025

Der Gast - Pascal Diethelm, Griinder von

OxySuisse
RTS Premiére, 07.12.2025

Abbildung 1: Pascal Diefhélm, Gast in der Sendung «Les beaux parleurs» von
RTS Premiére am 7. Dezember 2025
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https://www.rts.ch/info/suisse/2025/article/hautes-ecoles-romandes-collaborations-secretes-avec-l-industrie-du-tabac-29013303.html
https://www.rts.ch/info/suisse/2025/article/hautes-ecoles-romandes-collaborations-secretes-avec-l-industrie-du-tabac-29013303.html
https://www.rts.ch/info/suisse/2025/article/hautes-ecoles-romandes-collaborations-secretes-avec-l-industrie-du-tabac-29013303.html
https://www.24heures.ch/hautes-ecoles-collaborations-avec-lindustrie-du-tabac-revelees-614094967801
https://www.24heures.ch/hautes-ecoles-collaborations-avec-lindustrie-du-tabac-revelees-614094967801
https://www.24heures.ch/hautes-ecoles-collaborations-avec-lindustrie-du-tabac-revelees-614094967801
https://www.24heures.ch/lausanne-la-presence-de-philip-morris-au-forum-epfl-fait-reagir-437527128064
https://www.24heures.ch/lausanne-la-presence-de-philip-morris-au-forum-epfl-fait-reagir-437527128064
https://lecourrier.ch/2025/10/17/la-pub-libre-quoi-quil-en-coute/
https://www.rts.ch/info/regions/valais/2025/article/caprices-festival-demenage-a-gstaad-la-pub-pour-le-tabac-en-cause-29076770.html
https://www.rts.ch/info/regions/valais/2025/article/caprices-festival-demenage-a-gstaad-la-pub-pour-le-tabac-en-cause-29076770.html
https://www.revue-horizons.ch/2025/12/04/bien-plus-quun-cadeau-de-noel/
https://www.rts.ch/play/tv/les-beaux-parleurs/video/linvite---pascal-diethelm-fondateur-doxysuisse?urn=urn:rts:video:4a0ef691-fad0-36cc-b71b-7d83e699b470
https://www.rts.ch/play/tv/les-beaux-parleurs/video/linvite---pascal-diethelm-fondateur-doxysuisse?urn=urn:rts:video:4a0ef691-fad0-36cc-b71b-7d83e699b470

Ein starkes Netzwerk in der Schweiz und
intfernational

Im Jahr 2025 hat OxySuisse seine Kooperationen in der Schweiz und international ausgebaut.
Diese Partnerschaften sind von entscheidender Bedeutung: Sie ermoglichen es uns, die
Reichweite unserer Arbeit zu vergrossern, bewahrte Praktiken auszutauschen und die
Glaubwurdigkeit der in der Schweiz zum Schutz der 6ffentlichen Gesundheit ergriffenen
Massnahmen zu starken. Sie zielen zudem darauf ab, die Aneignung unserer Analysen und
Inhalte durch unsere Partner zu fordern, um gemeinsam auf die Denormalisierung der
Tabakindustrie hinzuarbeiten.

Stdarkung der Verbindungen liber den Rostigraben hinaus

Im Laufe des Jahres 2025 haben wir unseren Austausch mit nationalen, regionalen und
kantonalen Akteuren, die sich fur die Tabakprdvention engagieren, intensiviert. Ab dem
Sommer konnten wir dank einer gezielten Strategie diese Kontakte auf alle Kantone
ausweiten. Das Ziel war vielschichtig: Akteure vor Ort zu treffen, ihnen die Aktivitaten von
Transparency and Truth vorzustellen, ihre eigenen Massnahmen besser zu verstehen und
Moglichkeiten der Zusammenarbeit auszuloten.

Diese Dynamik ermaoglichte es Transparency and Truth insbesondere in der Deutschschweiz
bekannter zu werden und mehrere konkrete Kooperationen zu initiieren. Sie lieferte uns zudem
wertvolles Feedback zu unserer Arbeit und trug dazu bei, unseren Ansatz zu verfeinern.

Im Juni versammelte das Treffen der Begleitgruppe rund zwanzig Partner zu einem Austausch
Uber die Aktivitaten von Transparency and Truth und deren zuklnftige Ausrichtung. Dieser
Moment stellte einen wichtigen Schritt des Dialogs und der kritischen Reflexion dar: Er machte
insbesondere deutlich, dass die Ziele und Aktivitaten von Transparency and Truth noch nicht
immer gut bekannt sind und auch nicht von allen Akteuren vollstandig verstanden oder geteilt
werden.

Solide nationale Kooperationen

Das ganze Jahr Uber haben wir daher mit mehreren Schweizer Organisationen
zusammengearbeitet, die im Bereich der Tabakprdvention tatig sind. Hier einige Beispiele:

Anldsslich des (31. Mai 2025) arbeitete OxySuisse auf Initiative des
Tabakprdaventionsfonds (TPF) mit der Arbeitsgemeinschaft Tabakprdvention Schweiz (AT)
zusammen, um das Thema der neufralen Verpackung in den Vordergrund zu riicken. Wir
haben ein detailliertes Informationsblatt erstellt und Beispiele flr neutrale Verpackungen aus
sechs europdischen Landern zusammengestellt. Die AT Schweiz hat in Zusammenarbeit mit
der Agentur Feinheit Bildmaterial flir eine nationale Minikampagne entwickelt. Gemeinsam
haben wir eine Pressemitteilung verfasst, die von mehreren Partnerorganisationen wie der
Krebsliga, der Lungenliga und Sucht Schweiz mitunterzeichnet wurde. Diese gemeinsame
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Aktion hat dazu beigetragen, die Medien zu sensibilisieren und dieser Massnahme im Bereich
der offentlichen Gesundheit mehr Sichtbarkeit zu verschaffen.

41| Roken vergroot de
i | kans op blindheid ‘

Tobacco

auchen ist
. todlich.

Fumer tué-
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plhrouves-tu la Suisse ?

Abbildung 2: Mit der AT Schweiz anldsslich des Weltnichtrauchertags 2025 entwickeltes Bildmaterial

Il elilngl=lslldes jahrlichen Vernetzungstreffens der Fachleute flur Tabakpravention des
haben wir einen Workshop zur Rhetorik der Tabakindustrie geleitet. Unser
Workshop bot konkrete Instrumente zur Analyse dieser Argumentationsstrategien und zur
Entwicklung klarer, pragnanter und wissenschaftlich fundierter Gegenargumente.

Pravention und Gesundheitsférderung Kanton Ziirich
‘===~ 3670 abonnés
3 mois «

Gemeinsam weiterdenken fur eine nikotinfreie Zukunft
Heute fand das Vernetzungstreffen des Tabak- und Nikotin-Praventionsprogramms
statt — ein Vormittag voller spannender Einblicke, mit lebendigem Austausch ... plus

Abbildung 3: LinkedIn-Beitrag von Prévention und Gesundheitsférderung Kanton Ziirich anldésslich des von
OxySuisse organisierten Workshops zur Rhetorik.
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Aktive Prasenz auf internationaler Ebene

Das Team von OxySuisse ist zudem gut in das internationale Netzwerk zur Tabakbekdampfung
eingebunden. Im Juni 2025 nahmen wir an der

teil, wo drei Poster zu den Themen LGBTIQ+, Sponsoring und Hochschulen
prasentiert wurden.

Im Oktober nahmen wir an der G e AN T =S NE AN (o] sle (SNl T I ER TN =TS GER T8 teil, die

vom ENSP (European Network for Smoking and Tobacco Prevention) organisiert wurde und
dessen Mitglied wir sind. Bei dieser Gelegenheit hielten wir zwei Vortrage, die sich jeweils mit
den Herausforderungen der Tabakbesteuerung und dem Konzept der «Risikominderung»
befassten.

Wir haben im November 2025 auch an der COP11 des WHO-Rahmenubereinkommens zur
Eindadmmung des Tabakkonsums (FCTC) teilgenommen und dabei unsere Beziehungen zu
internationalen Partnern gestarkt. Bei dieser Gelegenheit lancierte OxySuisse eine «Death
Clock», die die Zahl der durch Tabakkonsum verursachten Todesfalle seit 1999 anzeigt. Die
Enthullung erfolgte in Anwesenheit des COP11-Vorsitzes, der Global Alliance for Tobacco
Control und junger internationaler Aktivisten. OxySuisse hat zudem bei den Schweizer
Behorden den Place des Nations fur den 16. und 17. November reserviert. Dieser Platz

ermoglichte es mehreren internationalen Organisationen, dort eine Demonstration zu
organisieren, nennenswert ist dabei eine Installation eines riesigen Tintenfischs, der die
Tabakindustrie symbolisiert.

Abbildung 4: Enthiillung der Death Clock durch Leslie Rae Ferrat, Geschdftsfiihrerin der Global Alliance for Tobacco
Control (GATC), und Pascal Diethelm, Prasident von OxySuisse, 17.11.2025. © Copyright World Health Organization
(WHO), 2025.

Im Dezember organisierten wir ein zum Thema Jugendliche als Ziel
des Tabakmarketings. An der Veranstaltung nahmen fast 90 Teilnehmer aus aller Welt sowie
aus der ganzen Schweiz teil, wobei alle Regionen vertreten waren. Diese starke nationale und
internationale Beteiligung zeugt vom wachsenden Interesse an diesem Thema. Auf dem
Programm standen Vortrage von Experten, die sich im Kampf gegen das Rauchen
engagieren, zu Schllisselthemen wie den Marketingstrategien der Industrie, der gezielten
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Ansprache Uber soziale Netzwerke, Techniken zur Zielgruppensegmentierung sowie konkreten
Beispielen fur Praventionsprojekte. Der Austausch ermoglichte es zudem, wesentliche Hebel
zur Steigerung der Wirksamkeit von Praventionsmassnahmen aufzuzeigen.
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Unsere Perspektiven fur 2026

Das erste Halbjahr 2026 verspricht flir OxySuisse besonders ereignisreich zu werden. Bis Juli
2026 werden mehrere wichtige Berichte veroffentlicht, insbesondere zu folgenden Themen:

« Die Beziehungen zwischen Universitaten und der Tabakindustrie;

« Die Rhetorik der Tabakindustrie;

« Neue Tabakprodukte und der Diskurs der ,,Risikominderung®;

« Die tatsachlichen wirtschaftlichen Auswirkungen der Tabakindustrie.

Wir werden zudem unsere Reihe zum Thema der gezielten Ansprache von Jugendlichen durch
die Tabakindustrie fortsetzen und unsere Prdsenz in der Deutschschweiz verstarken, um unser
Publikum zu erweitern und die Wirkung unserer Arbeit auf nationaler Ebene zu steigern.

Parallel dazu werden wir in Zusammenarbeit mit dem Fonds zur Tabakprdvention strategische
Massnahmen ergreifen, um die Fortsetzung des Mandats 7ransparency and Truth
vorzubereiten und die Rolle von OxySuisse als nationale Referenz bei der Analyse und
Aufdeckung der Einflussstrategien der Tabakindustrie zu festigen.

NI TVATI R IY J M e [AWir wollen zu einer besser informierten, tfransparenteren und
widerstandsfahigeren Schweiz beitragenfi die den Einflussstrategien der Tabakindustrig)

SENRGLEETE, in den Diensten der offentlichen Gesundheit und des Schutzes der jungen
Generationen.
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Finanzbericht / Bilanz per 31.12.2025

Vermogenswert

Umlaufvermogen

FlUssige Mittel 472'421.19 396'778.35
Aktive Rechnungsabgrenzungsposten 19'086.90 0,00
Umlaufvermogen insgesamt 491'508.09 396'778.35

Verbindlichkeiten

Kurzfristiges Fremdkapital

Gldubiger, Lieferanten 69 286,95 7 709,55
Lohne 10 403,30 10 403,30
Mehrwertsteuer 22 843,00 34 132,88
Kundenanzahlungen 337 453,43 278 969,45
Passive Rechnungsabgrenzungsposten 5 000.00 10 500.00
Kurzfristiges Fremdkapital insgesamt 444 986,68 341 715.18
Eigenkapital
Vereinskapital 55 063,17 11 290,65
Bilanzergebnis -8 541,76 43 772,52
Eigenkapital insgesamt 46 521,41 55 063,17
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG 2025 yloyZ]
Betriebsertrdge
Umsatz 611 516,02 414 653,00
Gesamtbetriebsertrage 611 516,02 414 653,00
Betriebskosten
Direkte Kosten 70 802,25 68 557,25
Sitzungsentschadigungen Task Force 1 706,00 948,60
Lohne und Sozialabgaben 463 793,82 263 523,64
Miete 13 946,10 2 400,00
Honorare 4 260,00 6 127,65
Verwaltungskosten 46 847,63 12 240,18
Kosten Vorstand - Generalversammlung 383,25 712,25
Kosten fur Kampagnen 1 262,00 1 989,20
Kosten fur Kongresse, Schulungen und Reisen 17 144,93 7 324,75
Gesamtbetriebskosten 620 145,98 363 823,52
-8 629,96
Nicht betriebliche Ertrage und Kosten
Auflerordentliche Ertrage 1 000.00 0,00
Finanzergebnis -120,95 -56,66
Steuern und Abgaben -790,85 -7 000,30
Summe der nicht betrieblichen Ertrage und Kosten 88,20 -7 056,96
-8 541,76
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Danksagung

Der Verein OxySuisse mochte allen Personen und Institutionen, die im vergangenen Jahr
direkt oder indirekt zur Durchfuhrung seiner Aktivitaten beigetragen haben, seinen
aufrichtigen Dank aussprechen.

Unser Dank gilt zundchst den Mitgliedern unseres Vorstands flr ihr unermudliches
Engagement und ihre wertvolle Unterstitzung: Pascal Diethelm, Prasident; Jean-Paul Humair,
Vizeprasident; Werner Bill, Grindungsmitglied und Schatzmeister; Ode Billard, Sekretarin;
sowie Luc Lebon.

Wir bedanken uns ebenfalls herzlich bei den Mitgliedern der Task Force und der Begleitgruppe
des Projekts Transparency and Truth fur ihre fundierten Leitlinien und ihre wertvollen
Ratschlage.

Unser Dank gilt auch all unseren Partnern in der Schweiz und im Ausland, den Kantonen,
NGOs und Verbdnden, deren Zusammenarbeit, Austausch und Fachwissen dazu beitragen,
unsere Arbeit zu starken und zu bereichern.

Schliesslich mochten wir dem Tabakprdaventionsfonds unseren tiefen Dank aussprechen fir
das Vertrauen, das er unserem Verein entgegenbringt, flir seine bestandige Unterstiitzung
unserer Aktivitaten sowie flr die Finanzierung des Projekts Transparency and Truth, welches
die Entwicklung und Umsetzung unserer Massnahmen ermaoglicht.

2223



OxySuisse
Enning-Strasse 4
CH-1003 Lausanne

info@oxysuisse.ch www.oxysuisse.ch www.transparencyandtruth.ch
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