OoXY

Assemblée générale 2023/2024

Lausanne, 11 juin 2024
Période mai 2023 — mai 2024



ORDRE DU JOUR

1. Adoption de I'ordre du jour et élection du secrétaire de séance
2. Adoption du proces-verbal de la précédente assemblée générale

3. Présentation des membres du personnel d’OxySuisse :
* Michela Canevascini (proposée au poste de directrice d’OxySuisse)
* Hugo Molineaux
* Esther Kleinhage
* Barbara Ducry
Explications sur la situation du président en tant que salarié de I'association a la demande du Fonds de
prévention du tabagisme (aspects légaux).
Approbation de la nomination de Michela Canevascini au poste de directrice d’OxySuisse.

Rapport d'activités 2023/2024
5. Rapport du trésorier, approbation des comptes 2023, décharge donnée au comité et au trésorier de leur gestion
6. Présentation et discussion des projets en cours et a venir d’OxySuisse

* Continuation du projet « Transparency and Truth » (TnT) sur mandat du Fonds de prévention du
tabagisme (nouveau mandat) — Dossiers thématiques réalisés et dossiers en cours ; exploitation
médiatique de ces dossiers

* «Tabac et droits humains en Suisse» — Actions envisagées par OxySuisse
* Participation d’OxySuisse aux activités nationales et internationales

7. Modification des statuts d’OxySuisse — Ouverture de la discussion (pourquoi, quelles modifications, quand)
Renouvellement du comité

9. Divers



Ont demandé d’étre excusés:

- Michel Chapalay

- Barbara Ducry

- Vivienne Duppenthaler
- Laurence Fehlmann-Rielle
- Alice Grainger-Gasser

- Esther Kleinhage

- Evelyne Lazlo

- Janine Mamie

- Jean-Charles Rielle

- Luciano Ruggia

- Michel Starobinski

- Corinne Wahl

- Karin Zurcher
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RAPPORT D’ACTIVITE

2023/2024
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PROJET « TRANSPARENCY AND TRUTH »

(TnT)
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Transparency
and Truth

Projet attribué par mandat a OxySuisse
par le Fonds de prévention du tabagisme.

Cahier des charges TnT:

« L'accent est mis sur des faits pertinents mais peu connus dans le
domaine de la prévention du tabagisme et de la nicotine et sur leur
lien avec d'autres sujets. |l s’agit de décrire les faits et rétablir la vérité

sur différentes thématiques ou I'industrie du tabac (principalement)
n’'agit pas de maniére transparente et conforme a la vérité. »

1¢r¢ phase, de février 2022 a décembre 2023:
mission remplie
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Date du
paiement

26/01/2022
07/02/2022
10/06/2022
18/08/2022
05/09/2022
25/10/2022
01/11/2022
19/12/2022
04/01/2023
18/01/2023
10/03/2023
14/04/2023
10/05/2023
14/06/2023
12/07/2023
28/07/2023
08/09/2023
24/10/2023
07/11/2023
06/12/2023
05/01/2024
29/01/2024
31/12/2023

31/12/2023
31/12/2023

Situation au 31 décembre 2023

OxySuisse - Projet TnT

Libellé

Dépense

effectuée ou a

venir

Etat des dépenses du 01-02-2022 (début du projet) au 31-12-2023

Contrat entre le FPT et OxySuisse
Facture TNT-2112 du 07-02-2022
Facture TNT-2201 du 10-05-2022
Facture TNT-2202 du 18-07-2022
Facture TNT-2203 du 18-08-2022
Facture TNT-2204 du 26-09-2022
Facture TNT-2205 du 03-10-2022
Facture TNT-2206 du 16-11-2022
Facture TNT-2207 du 08-12-2022
Facture TNT-2208 du 23-12-2022
Facture TNT-2301 du 06-02-2023
Facture TNT-2302 du 19-03-2023
Facture TNT-2303 du 14-04-2023
Facture TNT-2304 du 10-05-2023
Facture TNT-2305 du 13-06-2023
Facture TNT-2306 du 30-06-2023
Facture TNT-2307 du 11-08-2023
Facture TNT-2308 du 25-09-2023
Facture TNT-2309 du 08-10-2023
Facture TNT-2310 du 09-11-2023
Facture TNT-2311 du 05-12-2023
Facture TNT-2312 du 29-12-2023
Total dépenses réalisées

24'878.70
23'715.54
26’423.66

9’430.05
10'964.88
14’164.11
13273.31
12’665.83
14’541.19
49'351.64
28'625.97
10°072.77
68'694.25
25'140.29
14’630.18
12°062.08
11'622.61
11’395.47
15’626.87
14’865.13
59'055.63

Activités du projet TnT a facturer en 2024 (non facturées en 2023)

Dossier #6 (Parrainage)

Dossier #7 (L'engagement de PM pour un monde sans fumée)
Dossier #9 (Recherche de I'UZH pour PMI)
Total des activités a facturer en 2024

Solde

43'080.00
21'540.00
64'620.00

129'240.00

Dépenses
cumulées

24’878.70

48'594.24

75'017.90

84’'447.95

95’412.83
109'576.94
122’850.25
135’516.08
150'057.27
199'408.91
228'034.88
238’107.65
306’801.90
331'942.19
346’572.37
358’634.45
370°257.06
381'652.53
397°279.40
412°144.53
456’335.03
456’335.03

499'415.03
5207955.03
585’575.03
585’575.03

Solde

561’024.00
536’145.30
5127429.76
486’006.10
476’576.05
465'611.17
451'447.06
438'173.75
425'507.92
410°966.73
361'615.09
3327989.12
322’916.35
254°222.10
229°081.81
214’451.63
202’389.55
190'766.94
179'371.47
163'744.60
148'879.47
104'688.97
104'688.97

61'608.97
40'068.97
-24’551.03
-24’551.03
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Projet attribué par mandat a OxySuisse
par le Fonds de prévention du tabagisme.

2eme phase, de janvier 2024 a décembre 2025:
phase lancée par le FPT, contrat en préparation
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Activités liées au projet TnT

* Ressources humaines engagées:

* Michela Canevascini, directrice-adjointe du projet TnT, entre en fonction le 1°"
février 2024 a 70%

* Hugo Molineaux, chercheur documentaliste: fin de son premier engagement, le
31 juillet 2023, réengagé dans la méme fonction le 1°" février 2024 a 40% et a
80% a partir du 1°" avril 2024

* Joey Ayoub, chercheur documentaliste: fin du contrat le 31 octobre 2023

e Barbara Ducry, chercheuse documentaliste : continuation de son contrat a 10%
en 2024

* Esther Kleinhage, collaboratrice scientifique et rédactionnelle: engagée le 25
mars 2024, rémunérée sur la base d’un taux horaire brut

e Task Force TnT
* Cinquieme réunion le 7 juin 2023, campus Liebefeld (OFSP), BE; 17 participants
e Sixieme réunion le 20 novembre 2023, par visio-conférence; 15 participants

* Septiéme réunion le 11 juin 2024, a Lausanne (Alpha Palmier), VD;



Utilisation des cendriers de poche par
I'industrie du tabac : opération
d’externalisation des responsabilités,

Publié (sans

d’écoblanchiment, de préemption communi-
Greenwashing réglementaire et de marketing Pascal Diethelm OxySuisse  cation)

Nouvelles formes de marketing :

promotion des nouveaux produits du

tabac et de la nicotine sur les réseaux Cathy Berthouzoz,  Unisanté Publié 31 mai
Marketing sociaux Jérémy Cros et PSV 2024

Role des nouveaux produits du tabac et
Nouveaux de la nicotine dans la stratégie Terminég, pas
produits commerciale de I'industrie du tabac Sarah Caillet Unisanté encore publié

Chris Bostic, Pascal

Instrumentalisation de la notion de Diethelm, Laurent

droits de ’lhomme par les Huber, Kelsey

multinationales du tabac, avec I'accent Romeo-Stuppy, Terminég, pas
Droits humains  mis sur le cas de la Suisse Luciano Ruggia ASH encore publié

Les mesures « volontaires » de l'industrie

du tabac : autorégulation et programmes

de prévention issus de I'industrie du

tabac pour combattre les régulations et
Mesures rehausser la confiance de l'opinion Terminé, pas
volontaires publique et des décideurs Hugo Molineaux OxySuisse  encore publié




Parrainage des organisations culturelles

Terminég, en

et contribution aux organisations de cours de
6 Parrainage bienfaisance par l'industrie du tabac Hugo Molineaux AT Suisse  publication
Lengagement de Philip Morris
Monde sans International pour un monde sans Terminé, pas
7 fumée fumée: yet another smokescreen ? Hugo Molineaux AT Suisse  encore publié
La rhétorique et les sophismes utilisés
par I'industrie du tabac dans sa Terminé, pas
8 Rhétorique communication publique et interne Hugo Molineaux OxySuisse  encore publié
Ingérence dans la recherche scientifique:
Affaire UZH- I'affaire du contrat entre I’'UZH et PMI sur Publié (février
9 PMI I'effet du paquet neutre en Australie Pascal Diethelm OxySuisse  2024)
Le poids économique réel du secteur du Pas encore
10  Economie tabac en Suisse ? ? attribué
Tactiques et rhétorique utilisées par les
11  Tabac-Climat anti-climat et les pro-tabac Hugo Molineaux OxySuisse  En cours
« For adults only » - Comment le
marketing de I'industrie du tabac cible Terminé, pas
12 For adults only les adolescents Barbara Ducry OxySuisse  encore publié
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Greenwashing

When it seems that the smoker is the only one
polluting

It's undeniable: the best way to address pollution is to treat it at the source. So, how to reduce the
24 million tons of solid waste (to mention just one of many environmental impacts) produced each
year by the tobacco industry? The answer is to reduce the prevalence of smoking. However, the
tobacco industry systematically resists this approach.

Discover the facts
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UZH - PMI affair

Science for profit : How the University of Zurich
sacrificed academic freedom for the benefit of a
tobacco company

In 2012, Australia plays a pioneering role in smoking prevention, becoming the first country to
introduce plain packaging for cigarettes. Fearing that this example would spread like wildfire, the
tobacco industry, led by Philip Morris, launches a worldwide campaign against the measure, using
every means at its disposal.

Discover the facts
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Marketing

The tobacco and nicotine industry is utilising social
networks to circumvent advertising bans and tap new
markets

This study explores the many new marketing methods, including the vast social network field,
which offer the tobacco corporations countless opportunities to promote their products while
aiming them at everyone — adolescents and non-smokers included.

Discover the facts




Transparency

EE and Truth

Homepage | Dossiers [ Dossier #3 - Marketing

Marketing

The tobacco and nicotine industry is utilising social networks to circumvent advertising bans and tap
new markets

In a presentation aimed at influencers enlisted to help promote its new smoke-free products, Philip Morris warns: “Since the law is set up to prevent tobacco companies from promoting
their products on social media, [...], you'll always be walking through a minefield of sorts." This study explores the many new marketing methods, including the vast social network field,
which offer the tobacco corporations countless opportunities to promote their products while aiming them at everyone — adolescents and non-smokers included. The manufacturers
are utilising such platforms to circumvent the law in countries which prohibit tobacco advertising of any kind. It's hazy and hazardous territory, though. Anyone caught promoting such
products to an excessively obvious degree will be doing so at their own risk: the tobacco industry has long been adept at passing its responsibilities on to others.

Share W M@ 6

il 2 | Pascal Diethelm
‘x_ ]‘ A - OxySuisse President

I5 Report OxySuisse #3 - Marketing




-\

Transparency
and Truth

AFFAIRE UZH-PMI



30 janvier 2015

12/23/23, 5:02 PM

OxyRomandie demande a I'Université de Zirich de rétracter deux articles scientifiques | OxySuisse

« Pour une Suisse sans tabac »
OxySuisse
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Accueil » OxyRomandie demande a ['Université de Ziirich de rétracter deux articles scientifiques
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I'Université de Ziirich de rétracter
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Link to the letter of OxyRomandie to the president of the
University of Ziirich

Link to the Annex to OxyRomandie's letter (delailed list of

errors and issues in Kaul and Wolf's papers)
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Geneve, le 30 janvier 2015 - OxyRomandie a adressé
aujourd'hui une lettre au recteur de I'Université de Zirich pour demander la
rétraction de deux articles publiés il y a quelques mois sur le site Internet de

E - .
oW et doubt Jbout ecﬁdmxh\ audmtegpn a F
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s a

qsed BY obact®
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rofesseurs M. Wolf de I'Université de Zirich et A. Kaul de I'Université de
arland (Allemagne), concluent de fagon errcnée et frompeuse que

<y o
counties: o Universi

troduction du paquet de cigarettes neutre (ou standardisé) en Australie n'a
contribué a réduire le nombre de fumeurs dans ce pays.

i treaty
oI -
:

etudes ont été financeées par Philip Morris International et ont été

ées dans le cadre d'un contrat confidentiel (et non révélé & ce jour)
le cigarettier et I'Université de Zurich. Leurs résultats sont utilisés par

T
andie ~ =
OXYROT  oxyF

les multinationales du tabac comme preuve que le paquet neutre est
une mesure inefficace et donc inutile, notamment dans les commentaires

qu'elles ont soumis en réponse a la consultation sur ce sujet organisée par le
gouvernement du Royaume Uni.




14 février 2015:

Le Courrier
L'Express
Le Nouvelliste

TABAC Deux études de I'Université de Zurich financées par Philipp Morris International seraient
entachées d’erreurs. Lacadémie a demandé a un expert externe de se pencher sur la question.

Fort soupcon de fraude a I'Uni de Zurich

Dans une lettre envoyée le
29janvier, lassociation contrele
tabagisme OxyRomandie a ex-
horté I'Université de Zurich i ré-
tracter deux études financées
par Philip Morris International.
Luniversité affirme prendre l'af-
faire au sérieux et a confirmé,
hier, quun expert externe est dé-
sormais mandaté pour se pen-
cher sur ces recherches.

Les études des professeurs Mi-
chael Wolf (Université de
Ziirich) et Ashok Kaul (Univer-
sité de Saarland, Allemagne) vi-
salent a évaluer limpact des em-
ballages neutres de cigarettes
(«plain packaging») imposés en
Australie depuis 2012. Se basant
sur des données en partie four-
nies grace a Philip Morris Inter-
national, les études arrivent a la
conclusion que les paquets sans
marque affichée nont pas eu
d'impact sur la prévalence du ta-
bagisme en Australie, premier
pays a imposer une telle mesure.
Ce nest pas la premiére fois que
Philip Morris est impliqué dans
une controverse de ce type. En
2012 une affaire avait embarras-
sé I'Université de Lausanne.

Erreurs et négligences

Pour Pascal Diethelm, prési-
dent d'OxyRomandie, ces deux
études tombent au plus mal, car
elles sontdésormais utilisées par
les lobbys cigarettiers pour em-
pécher que dautres pays nadop-
tent le concept de l'emballage
neutre. Au Royaume-Uni, par
exemple, ou le Parlement de-
vrait trancher sur la question au
mois de mai.

—

LIndustrie du tabac tenterait-elle d'imposer sa loi dans les études? KEYSTONE

@Ces deux études ont été
largement diffusées

par I'industrie du tabac,
pela)étuant une tradition

de déformation des preuves.»
PASCAL DIETHELM C}XYROMANDIE, ASSOCIATION DE LUTTE CONTRE LE TABAGISME

clauses liant les deux scientifi-
ques concernés et Philip Morris
International. La firme avait ain-
si le droit de vérifier et commen-
ter l'étude avant publication, et
les chercheurs étaient tenus de
lui déclarer tout contact entre-
pris par les médias.

En réponse aux critiques soule-
vées par le journal, Michael
Wolf avait répondu, a l'occasion
dune interview dans la «Neue
Ziircher Zeitung»: «Il est impor-
tant que la liberté scientifique soit

-

situation trés au sériewx. auvu des
sévéres accusations portéess. «Jai
pris contact avec le Professeur
Wolf. statisticien renommé, qui as-
sume son travail. Lui affirme que
son article est tout a fait correct et
suit les régles dusage. Nous avons
toutefois décidé de mandater un
expert externe, afin danalyser ces
critiques en détail. Si des défauts
techniques sérieux ou des problé-
mes éthiques devaient étre consta-
tés, nous aurions bien entendu le
devoir deles corriger.»




6 mois plus tard...
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Zirich, 4. August 2015
Statement der UZH zum Expertenbericht von Prof. Ben Jann

Ein unabhangiger Expertenbericht zu zwei Working Papers von Prof. Kaul, Universitat des
Saarlandes, und Prof. Wolf, Universitat Zanch, dber die Wirkung von plain packaging auf das
Bauchan in Australian iaat nun war Bref Ben Jann von der Universitdt Bemn hat im Auftrag der UZH

sont ainsi réfutées. »

» erhoben hat. Die Organisation warf den Studien

(( Pour I'UniverSité de ZuriCh’ Ies der Universitat Zirich, die beiden Working Papers von
a”égations SEIOn Iesquenes Ies t Prof. Jann zum Schluss, dass die Working Papers

enthalten. Er bewertet die Vorgehensweise von Prof. Kaul
nfalls bessere Auswertungsmethoden gegeben hitte.

Working Papers seraient erronés e Dateranatysomethoden, & Datengrundiage und g

sparent beschneben worden, so dass die Studien von
nen. Die aus Sicht des Gutachters kontroversen Teile der
ichen wissenschaftlichen Diskurs geklart werden.

Fiir die Universitat Ziinch sind damit die Vorwiirfe, die Working Papers seien fehlerhaft, entkraftet.
Basierend auf der Empfehlung des Experten hat die Universitatsleitung beschlossen, die Working
Papers auf der Website des Instituts fur Volkswirtschaftslehre zu belassen, dort auf die kontroverse
Diskussion hinzuweisen und den Expertenbernicht 6ffentlich zu machen. Wenn die vorliegenden
Studien ven Prof. Kaul und Prof. Wolf gestiitzt auf die verfiigbaren Daten keine Evidenz fiir eine
Wirksamkeit der plain packaging Massnahme feststellen konnten, bedeutet dies nicht, dass ein Effekt
generell auszuschliessen ist. Ebenso |asst sich daraus nicht folgem, die Unwirksamkeit von plain
packaging sei wissenschaftlich bewiesen.

Die Universitat Zarich halt zudem fest, dass die wissenschaftliche Forschungsfreiheit bei beiden
Working Papers gewahrleistet war.
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Other survey data (partly qualitative consumer research and retailer surveys) will

u i re | a n Ce to ute also be reviewed. They are, however, unlikely to be suitable for a statistical
q analysis or aven to be included in an overall assessment of the effacts of plain
packaging.
I'affa I re Main deliverables of Phase 1 (to be submitted by the end of August, 2013)
L]

The main insights from phase 1 will be summarized in a comprehensive report of
about 20 pages. This report will be compiled for PMI internal use only.

Key aspects of this internal report are:

« Insights from an in-depth analysis of the most relevant databases. Which
databases can be used for original statistical analysis? Are there important
potential inconsistencies in the data and the publications based on them?
Which descriptive statistics (e.g., smoking prevalence rates) should be used
as a benchmark in our analysis?

* In this report, we also suggest

o directions for the evolution of the project over the next 6 months
(medium-term strategy), and
o directions for long-term strategic planning of research and data
building/collection:
= Which data should be accessible (made available) in the future?
= Which databases should be built up in the long run?
= Which directions for future research are worth pursuing from a

@ ==

PMI point of view?
* Which developments in the tobacco control research on plain
packaging (in Australia) pose a threat to the interest of PMI?

Ak by ol AF by 1 Id el idantif TP

o directions for long-term strategic planning of research and data
building/collection:

= Which data should be accessible (made available) in the future?

= Which databases should be built up in the long run?

= Which directions for future research are worth pursuing from a
PMI point of view?

= Which developments in the tobacco control research on plain
packaging (in Australia) pose a threat to the interest of PMI?




Mai 2023:

Apparition d’un
document explosif,
qui relance toute
I"affaire.

(Page 9 of 17)

Results and insights from the time series-analysis.
Insights about the data guality regarding our work with the provided micro
data.

+ Summary of the (presumably preliminary) country comparison analysis
and any agreed-upon analyses based on panel data.

» A proposal how to continue in phase 4.

Phase 4: External Document (to be completed by the end of June 2014)

The work to be performed in phase 4 will depend on the results of phases 2 and
3, i.e., the availability and quality of data. Depending on the internal assessment
of PMI, it will have to be determinaed whether and in which format the results of
the analysis should be presented to a broader audience. In addition, depending
on the third party research that may have been published in the meantime and
that reports on the impact of plain packaging based on actual intervention data,
it will have to be determined to what extent the external document should
include a review of such third party research.

Main deliverables of Phase 4 (to be submitted by the end of May 2014):

The main insights from phase 4 will be summarized in a comprehensive report of
about 30 pages. This report will be compiled for PMI internal use only and will be
submitted after 11 months.

Key aspects of this internal report are:

= Summary of the progress in the country comparison analysis and any
agreed-upon analyses based on panel data.

* Summary of the whole project and results.

* Review of third party research

» Suggestion of directions for the evolution of the project in case of a
possible extension.

» Suggestion of directions for long-term strategic planning of research and
data.

A second possible deliverable is a first research paper (20-30 pages including
appendices). Whether the paper can or should be written depends on the results
of the data analysis in phases 3 and 4. A possible decision at the beginning of
phase 4 is not to write a research paper but to allocate the free resources to
further statistical analyses for internal use. In case it is decided that a research
paper is to be written, the paper will present the statistical analysis and the
results of one of the data streams (most likely it will be based on aggregate time
series data) in a way that it can serve as an external document, Whether the
document will eventually be published and in which form shall be decided by PMI.

9 —=ml

results of one of the data streams (most likely it will be based on aggregate t
series data) in a way that it can serve as an external document. Whether the
document will eventually be pubiished and in which form shall be decided by PMI.

me




Le document prouve que le professeur avait menti en 2014...

Samstag, 27. Dezember 2014

Nr. 300

Jtene Jiivdrer Jeitung

ZURICH UND REGION

15

zac./fbi. - Die Vorwiirfe haben es in
sich. Der Tabakkonzern Philip Morris
International AG (PMI) zahlt fiir eine
Studie der Universitit Ziirich und erhilt
vertraglich Mitsprache zugesichert. Dies
berichtet die Zeitschrift «Beobachters».
Es geht um eine Studie des Ziircher
Wirtschaftsprofessors Michael Wolf und
seines Saarlinder Kollegen Ashok Kaul.
Die Forscher haben darin die Auswir-
kungen des «Plain Packaging» unter-
sucht. Die australische Regierung fiihrte
dieses 2012 ein. Seither sind die Zigaret-
tenschachteln in Australien ohne Fir-
menlogo, dafiir aber mit abschrecken-
den Bildern versehen. Das Resultat der
Studie: Es gebe keine Hinweise dafiir,
dass «Plain Packaging» einen Einfluss
auf das Rauchverhalten von 14- bis
17jdhrigen Australiern habe. Das sei
«weder unerwartet noch aussagekrif-
tig», kritisierte eine Gruppe von Tabak-
priventionsspezialisten in der Zeit-
schrift «The Lancet». Die Universitiit
Ziirich soll zudem fiir die Forschung
nicht nur mehrere zehntausend Franken
kassiert, sondern auch mit PMI einen
Vertrag unterzeichnet haben, der dem

Tabakkonzern das Recht einrdumt, die
Studie 30 Tage vor der Veroffentlichung
«zur Uberpriifung und fiir Kommen-
tare» zu konsultieren. Zudem habe PMI
einen Teil der ausgewerteten Daten
selbst geliefert. Im schriftlich gefithrten
Interview nimmt Wolf dazu Stellung.

Herr Wolf, die Vorwiirfe an Sie und IThren
Kollegen Ashok Kaul sind happig.

Das sehe ich nicht so. Die Kritik in «The
Lancet», das Resultat sei aufgrund der
ausgewerteten Daten weder unerwartet
noch aussagekriftig, haben wir in einem
Response-Letter entkriftet. Die Daten
stammen nicht von Philip Morris. Sie
wurden von einem fiihrenden Marktfor-
schungsinstitut in Australien, Roy Mor-
gan Research, erhoben. Auch Priven-
tions-Forscher bedienen sich dort. PMI
hat lediglich fiir den Kauf der Daten be-
zahlt, aber hatte nie Zugang zu diesen.

Ein Sprichwort besagt: «Beiss nicht die
Hand, die dich fiittert!> Beeinflussen
Geldgeber wie PMI mit solchen «Service-
Agreements» nicht die Forschung und
verletzen die Forschungsfreiheit?

«Durch Dritt-
mittel kann
mehr geforscht
werden.»

Michael Wolf

Wirtschaftsprofessor
Universitat Ziirich

Gilt dieses Argument nicht fiir jede Auf-
tragsforschung, also auch fiir diejenige
von Anti-Tabak-Organisationen?
Durch solche Drittmittel kann mehr ge-
forscht werden. Wichtig ist, dass die wis-
senschaftliche Freiheit gewihrleistet ist.
Und das war sie in unserem Fall! Wir
wurden wihrend unserer Forschung in
keiner Weise in unserer Unabhiingigkeit
eingeschriankt. Wir arbeiten mit Stan-
dardmethoden und einem anerkannten
Datensatz. Es steht natiirlich jedem For-
scher frei, unsere Arbeit auf inhaltlicher
Ebene zu kritisieren. Eine griindliche
Auseinandersetzung wiirden wir sogar
sehr begriissen.

Sie kdnnten aber auch Drittmittel von
Firmen beziehen, die nicht direkt von der
Forschung betroffen sind.

Das ist in der Praxis eher selten der Fall,
unabhéngig von der Industrie. Es spricht
meiner Meinung nach nichts dagegen,
Drittmittel von Firmen zu beziehen, die
direkt von der Forschung betroffen sind,
solange sowohl Transparenz der Finan-
zierung als auch Unabhingigkeit der
Forschung gewihrleistet sind.

Wie haben Sie sich abgesichert, dass Ihre
Forschungsfreiheit gewdhrt bleibt?
Einschrankungen der Forschungsfrei-
heit sind unserer Meinung nach nicht
mit den universitiren Drittmittel-Richt-
linien vereinbar. Der Vertrag mit PMI
stand aber im Einklang mit diesen Vor-
gaben. Fir weitere Absicherungen ha-
ben wir, offen gesagt, keinen Grund ge-
sehen. Philip Morris war von Anfang an
klar, dass wir uns in unserer Arbeit nicht
hineinreden lassen. Das war auch nie
ein Problem.

Philip Morris lisst sich in einem «Ser-
vice-Agreement» vertraglich Mitsprache

«Philip Morris hat keinen Einfluss auf die Inhalte genommen»

Der Ziircher Wirtschaftsprofessor Michael Wolf nimmt Stellung zum Vorwurf, der Tabakkonzern habe bei seiner Forschungsarbeit mitgeredet

zusichern. Damit beeinflusst der Kon-
zern doch den Inhalt.

Philip Morris hat keinen Einfluss auf
die Inhalte genommen. Es ist nach mei-
ner Erfahrung durchaus iiblich, dass
der Auftraggeber, ob offentlich oder
privat, einen Studienentwurf zur
Durchsicht erhilt.

Was soll das Interesse von PMI daran
sein, « Druckfehler und sprachliche Klei-
nigkeiten» zu korrigieren, wie Sie gegen-
ither dem «Beobachter» behaupten?
Der Auftraggeber hat selbstverstandlich
ein Interesse daran, lber Ergebnisse
einer Studie vorab informiert zu wer-
den. Es macht auch durchaus Sinn,
Druckfehler und Unstimmigkeiten in
sprachlicher Hinsicht zu berichtigen.

Gefiihrden Sie dadurch nicht Ihren Ruf
als Wissenschafter?

Nein, solange wie in diesem Fall beim
Auftraggeber, bei der Methodik und
den Daten Transparenz gewihrleistet
ist, sehe ich kein Problem. Ich werde im
Prinzip auch weiterhin Studien im Auf-
trag von Konzernen machen.
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A I'initiative d’OxySuisse, 17
personnalités éminentes de la
santé publique écri

président des
suisses des s(
e d ° Rappeler a I'UZH les regles d’intégrité auxquelles
etudes finand elle doit se conformer [...] pour protéger la

Morris. recherche de toute tentative de corruption par de

puissants lobbies industriels.

La demande au président des ASS:

Inviter ’'UZH a retirer de son site web les articles
cités, qui contreviennent gravement au code
d’intégrité des Académies.

Encourager I'UZH a mettre en place une
commission d'enquéte pour faire toute la lumiere
sur cette affaire et en tirer les lecons.
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ABAC ET DROITS HUMAINS



Rapport de 162 pages
rédigé par ASH (USA) pour
la compte d’OxySuisse.

Ce rapport examine la fagon

dont la Suisse protege la santé
de sa population en matiere de Human nghts Violations

lutte contre le tabagisme, en by Tobacco Multinationals

prenant pour cadre de in Switzerland and
référence les obligations issues
des traités internationaux Around the World

relatifs aux droits humains.

Ses conclusions sont

accablantes pour notre pays. | . o1ayité des faits révélés dans

ce rapport nécessite d’agir.
OxySuisse réfléchit a la
meilleure fagon d’y donner

suite, au dela de sa publication A H
et médiatisation dans le cadre

ACTION I
ON SMOKING & HEALTH

du projet TnT.
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TAGBLAIT

Tabak

Neues Dokument zeigt: So nahm Philip Morris an der Uni Ziirich
Einfluss auf Forschung zu Zigarettenpackungen

Immer mehr Lander setzen im Kampf gegen das Rauchen auf einheitliche Zigarettenpackungen. Die
Tabakindustrie behauptet, diese Massnahme bringe nichts - und stiitzt sich auf eine Studie der Uni Zirich. Jetzt
zeigt sich: Die Forschenden richteten ihre Arbeit an den Interessen des Tabakmultis aus.

2024-02-09, Christoph Bernet
Der Marlboro-Mann reitet schon langer nicht mehr in den Sonnenuntergang. Die 1954 entstandene Werbeikone

verlieh der gleichnamigen Zigarettenmarke ein Image von Mannlichkeit und Unabhangigkeit. In den USA lief die
letzte Kampagne mit dem Marlboro-Mann 1999.
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In Frankreich durfen Zigaretten nur noch in Einheitsverpackungen mit Warnbildern verkauft werden. Bild: Charles
Platiau/X00217 (Paris, 2. 1. 2017)
Bild: Charles Platiau/X00217 (Paris, 2. 1. 2017)
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Schweiz

Forschen fiir Philip Morris

Ein neues Dokument zeigt, wie der Tabakmulti eine Publikation der Universitit Ziirich beeinflusste.

Christoph Bernet

Der Marlboro-Mann  reitet
schon linger nicht mehr in den
Sonnenuntergang. Die 1954 ent-
standene Werbeikone verlieh
der gleichnamigen Zigaretten-
marke ein Image von Ménnlich-
keitund Unabhingigkeit. Inden
USA lief die letzte Kampagne
mit dem Marlboro-Mann 1999.

Seit 2017 betreibt Philip
Morris International (PMI), der
weltweit grosste Tabakmulti
und Hersteller der Marlboro-Zi-
garetten, keine Werbekampag-
nen mehr fiir klassische Tabak-
zigaretten. Die Branche setzt auf
Alternativen wie Tabakerhitzer
und E-Zigaretten.

Doch das Geschift mit
den herkommlichen Zigaretten
bleibt wichtig und hochprofita-
bel. Entscheidend fiir Vermark-
tung und Kundenbindung ist
laut mehreren Studien das De-
sign der Zigarettenpackungen.

Im Kampf gegen das Rau-
chen und seine gesundheits-
schiddigenden Auswirkungen
setzen deshalb immer mehr
Staaten auf das sogenannte
«plain packaging», zu Deutsch
Einheitsverpackung. Bereits
42 Staaten und Territorien
schreiben gesetzlich vor, dass
Zigaretten nur in einem Ein-
heitsdesign, oft in unattraktiven
braun-griinen Farbtonen, ver-
kauft werden diirfen. Nur der
Markenname unterscheidet sie.

Als erstes fiihrte Australien
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Ausriss aus dem bislang unveroffentlichten Anhang: Philip Morris wird direkter
Einfluss auf die Forschungsstrategie zugesichert.  Bild: zvg/Uni Ziirich

Philip Morris ional be-

hite der Uni Ziirich lich

Ziirich». D: indige Gericht
der Ithandel isation

versitit auf deren Website auf-

Ende 2012 die Einhei pa-
ckung ein - zum Missfallen der
‘Tabakindustrie. Wenige Monate
spater, im Juni 2013, unterzeich-
nete Philip Morris International
einen Vertrag mit der wirt-
schaftswissenschaftlichen Fa-
kultiit der Universitit Zirich.

Philip Morris zahlte Uni
iiber100 000 Franken
Vereinbart wurde eine For-
schungsarbeit zur Auswirkung
der Einheitsverpackung auf die
sogenannte Pravalenz - in etwa:
die Verbreitung - des Tabakkon-
sums in Australien. Durchge-
fiihrt wurde sie von Michael

9900 Franken, die Gesamtsum-
me belief sich aufiiber 100 000
Franken. Die beiden Professo-
ren kamen in einem im Marz
2014 publizierten «Working
Paper» zum Schluss, dass sich
kein Effekt der Einheitsverpa-
ckung auf die Privalenz des Ta-
bakkonsums in Australien fest-
stellen lasse.

Die Industrie sprang sofort
auf diese Aussage auf. Unter-
stiitzt von PMIund anderen Ta-
bakmultis klagten mehrere
Staaten gegen die australische
Regelung, die sie als rechtswid-
riges Handelshemmnis betrach-

Wolf, Professor fiir Ok
rie und angewandte Statistik in
Ziirich, gemeinsam mit seinem
Kollegen Ashok Kaul von der
Universitit des Saarland

teten. iert wurde auch
mitden Erkenntnissen des For-
schungspapiers aus der «re-
nommierten Reihe der Wirt-
chaftsfakultit der Uni itd

WTO lehnte die Klagen schliess-
lich ab.

Schon kurz nach Veréffent-
lichung des Forschungspapiers
wurde Kritik an der Methodik,
dem Forschungsdesign und der
Tatsache laut, dass nebst der
Finanzierung auch ein Teil der
Datenvon PMI selber stammen.
Professor Michael Wolf sagte im
Dezember 2014 zur NZZ, man
sei wihrend der Forschung «in
keiner Weise in unserer Unab-
hangigkeit eingeschrankt» ge-
wesen. Philip Morris habe kei-
nen Einfluss auf die Inhalte ge-
nommen.

Die Universitit Ziirich be-
auftragte einen externen Gut-
achter und wies 2015 die Kritik
an der Publikation zuriick. Sie ist
bis heute mitdem Logo der Uni-

Doch jetzt zeigt sich: Der
Einfluss des Tabakmultis auf die
Forschung war deutlich grosser
als bislang bekannt. Wihrend
der Vertrag zwischen PMI und
der Universitit Ziirich bereits
2014 auf Medienanfragen hin
offengelegt wurde, hielt die Uni
einen Anhang mit dem von den
Professoren Wolf und Kaul
gegeniiber PMI festgehaltenen
Forschungsdesign bisher zu-
riick.

«Nur fiir den internen
Gebrauch bei PMI»

Das Dokument liegt der
«Schweiz am Wochenende»
vor. Sie hat es von der West-
schweizer Tabak-Préventionsor-
ganisation Oxysuisse erhalten.
Als Erstes hat die Investigativ-

sendung «Temps présent» des
Westschweizer Fernsehens RTS
am Donnerstagabend dariiber
berichtet.

Aus dem Anhang geht her-
vor, dass die Universitit Ziirich
Philip Morris International ab
der ersten Projektphase regel-
missige Sitzungen und einen
kontinuierlichen Austausch zu-
sicherte. Wolf und Kaul ver-
pflichteten sich zudem, nach je-
der Phase einen umfassenden
Zwischenbericht «nur fiir den
internen Gebrauch bei PMI» ab-
zuliefern.

Noch viel gravierender: Die
langfristigen strategischen Ziele
der Forschung sollten anhand
der Interessen des Tabakmultis
festgelegt werden. «In welche
Richtung soll die Forschung aus
Sichtvon PMIin der Zukunft ge-
hen? Welche Entwicklungen in
der Tabakpraventionsforschung
zur Einheitsverpackung (in Aus-
tralien) stellen eine Bedrohung
fiir die Interessen von PMIdar?»,
heisst es in dem Dokument.

Professor Wolf reagierte am
Freitag nicht auf eine Anfrage
dieser Zeitung. Gegeniiber RTS
hielt er wie schon 2014 fest, dass
PMIkeinen Einfluss auf die For-
schung gehabt habe und er und
sein Team «wihrend unserer
Forschung in keiner Weise in
unserer Unabhingigkeit einge-
schrinkt waren».

Die Medienstelle der Uni-
versitit Ziirich betont, dass es
sich beim Forschungspapier von
2014 um Auftragsforschung
handle. In solchen Fillen wiir-
den Aufgabe und Ziel gemein-
sam mit dem Auftraggeber klar
definiert: «In diesem Sinn gibt
es eine Absprache tiber das Stu-
diendesign.» Doch die Erhe-
bung der Resultate seiallein Sa-
che der Forschenden, und der
Auftraggeber habe keinen Ein-
fluss darauf.

Wie Professor Wolf gegen-
tiber RTS schreibt, hitte man die
Arbeit selbstverstandlich auch
verdffentlichen diirfen, wenn
die Schlussfolgerungen anders
~also nicht im Sinne der Tabak-
industrie - ausgefallen wiéren.
Daran ldsst der letzte Satz des
Anhangs zweifeln: «Ob und in
welcher Form das Dokument
verdffentlicht wird, entscheidet
Philip Morris International.»
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Ausriss aus dem bislang unverdffentlichten Anhang: Philip Morris wird direkter
Einfluss auf die Forschungsstrategie zugesichert. Biid: zvg/Uni Ziirich
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Tabaklobby in der Schweiz

Wie Philip Morris bei Studien mitmischelt

Ein neues Dokument zeigt: Tabakmulti Philip Morris hatte bei einer Studie der Universitét Ziirich seine Finger im
Spiel. Kein Einzelfall. Zwei ETH-Studien wurden ebenfalls durch den Tabakriesen mitfinanziert. Der Einfluss der
Tabaklobby in der Schweiz ist gross.

2024-02-14

Die Zigarettenpackli in der Schweiz bleiben farbig - obwohl immer mehr Lander «plain packaging» einfuhren und
Zigarettenpackungen nur noch in einheitlich dunklen Farben verkaufen. Diverse Studien zeigen: Das zigelt den
Tabakkonsum.

Zu einem anderen Ergebnis kam eine Studie der Universitat Zdrich 2014: Gemass dieser haben
Einheitsverpackungen keinen Einfluss auf die Haufigkeit von Tabakkonsum. Auftraggeber der Studie war Tabakmulti
Philip Morris (PMI). Jetzt zeigt ein neues Dokument, das urspringlich der «Schweiz am Wochenendes vorlag: Der
Einfluss der Tabaklobby auf die Studie war grosser als bisher angenommen.

Riickt Studie in neues Licht

Aus dem Papier geht hervor, dass die Uni Zirich PMI Einsicht in die Zwischenresultate der Studie zugesichert hat.
Und ebenfalls Entscheidungsireiheit dariber, ob sie verdffentlicht wird oder nicht. Zudem gewahrte die Uni Zarich
PMI Einfluss auf die Forschungsziele und fragte den Tabakhersteller gar, welche «zukinftigen Forschungsrichtungen
» verfolgt werden sollen.

Ben Jann (51), Professor am Institut fiir Soziologie der Universitat Bern, hat die Studie kurz nach der
Veroffentlichung untersucht. Damals befand er die technischen Aspekte fur grosstenteils korrekt - allenfalls sind
ihm einige methodische Eigenheiten aufgefallen. Der kirzlich aufgetauchte Verlagsanhang riicke diese allerdings in
neues Licht, sagt er zu Blick. «Die durchgefuhrten Tests sind nicht falsch, aber die Forschenden haben teils
unabliche Entscheidungen getroffen. Anhand des Vertragsanhangs ist es nicht abwegig anzunehmen, dass man die
Ergebnisse in einem gewissen Licht erscheinen lassen wollte s

Die Medienstelle der Universitat Zirich hingegen betonte, dass es sich bei der Studie um Auftragsforschung handle.
Es gdbe eine Absprache dber das Studiendesign in dem Sinne, dass man Aufgabe und Ziel gemeinsam mit dem
Auftraggeber definiere.

PMI finanziert auch ETH-Forschung

Dass die Schweiz der TabaKindustrie viel Spielraum gewahrt, hat System: Als eines der einzigen Lander der Welt
und einziges Land Europas hat die Schweiz das Rahmenibereinkommen der Weltgesundheitsorganisation (WHO)
zur Eindammung des Tabakgebrauchs nicht ratifiziert. Dieses verlangt unter anderem, dass das Sponsoring von der
Tabaklobby eingeschrankt wird, wo es Interessenkonflikte geben konnte - also zum Beispiel in der Forschung.

Die Arbeitsgemeinschaft Tabakpravention Schweiz ist kirzlich auf weitere Forschungsfinanzierungen durch PMI an
der ETH gestossen. Der Tabakmulti habe jeweils eine Million Franken und 120°000 Franken fur zwei Projekte an der
ETH Zuarich investiert, erklarte der Pressesprecher der ETH laut RTS. Die Studie untersucht den Einfluss eines
krebserregenden Stoffes in Tabakrauch auf die DNA. Am Ende der Studie steht gar, man erkenne «konkurrierende
finanzielle Interessens, da drei Autoren der Studie Mitarbeiter von PMI seien. (zac)




Datum: 25.02.2024

[24] TS

Le financement de la recherche par Philip Morris dérange

La RTS a révélé comment le cigarettier a financé des projets de recherche de I'EPFZ et mandaté |'Université de
Zurich pour réaliser une étude.

Publié aujourd'hui @ 12h12, Catherine Cochard

En février, la RTS révélait dans «La Matinalex de la Premiére puis dans I'émission «Temps Présents comment Philip
Morris avait financé plusieurs projets de recherche menés a I'EPFZ et mandaté I'Université de Zurich pour réaliser
une étude sur les effets du paquet neutre.

Le financement de la recherche académique par I'industrie du tabac a une longue histoire. Dés les années 1950,
les cigarettiers se sont adjoint les services de chercheurs pour les aider & semer |e doute dans I'esprit du public
quant aux liens entre tabagisme et cancers. Au fil du temps, les stratégies des cigarettiers ont été mises en lumiére
par des livres - comme «Les marchands de doutes de Naomi Oreskes - | des chercheurs ou encore des
journalistes.

«Aura de respectabilité»

Président de I'association de lutte contre le tabagisme Oxysuisse, Pascal Diethelm est aussi un lanceur d’alerte de
I'industrie du tabac. En 20041, il avait révélé qu'un professeur de I'Université de Genéve, Ragnar Rylander, était
depuis 1972 sous contrat avec Philip Morris. Il n"est pas étonné que le cigarettier continue de financer la recherche
scientifique. «Lindustrie prétend quelle a changg, qu'elle est différente. C'est faux! Elle cherche a se distinguer de
rindustrie des années 1990, trainée & plusieurs reprises devant les tribunaux aux Etats-Unis. Mais elle continue
d’user des mémes méthodes, de s'associer a des chercheurs pour se donner une aura de respectabilite
académiquels

Par e-mail, Philip Morris International nous a transmis sa prise de position. La multinationale dit placer la science et
l'innovation «au cceur de sa transformation et de son engagement a remplacer les cigareties par de meilleures
alternativess. sL'Objectif est de réduire de maniére significative les risques pour les adultes qui autrement
continueraient a fumer des cigarettess, développe Julian Pidoux, porte-parole. PMI ajoute encore que «pour produire
la meilleure science possible, il est donc courant pour les scientifiques de PMI - et pour la communauté scientifique
en général - de collaborer avec d'autres entités, afin de bénéficier de I'expertise et du savoir-faire de leurs collégues
chercheurs». Dans ce contexte, «Certaines études sont menées en collaboration avec des scientifiques de milieux
académiques et universitairess.

Les prérogatives et les régles de ces collaborations seraient clairement définies. «Par exemple, dans |'étude
réalisée avec 'EPFZ intitulée «Quantification and Mapping of Alkylation in the Human Genome Reveal Single
Nucleotide Resolution Precursors of Mutational Signatures» publiée en février 2023, PMI a contribué a une partie
de la recherche et a son financement, tandis que certains aspects ont &té réalisés indépendamment de PMI avec
un financement supplémentaire du Fonds national suisse pour la recherche scientifiques, indique Julian Pidoux. Le
porte-parole ajoute encore que «tous ces contenus scientifiques sont aisément accessibles sur le site web de PMI
Science, qui lui-m&me renvoie aux publications des études, a la nature des recherches effectuées et a leurs
auteurs respectifss.

L'EPFZ et I'Université de Zurich n'excluent pas les cigarettiers

Les deux institutions zurichoises ne s'empéchent pas, par principe, de collaborer avec I'industrie du tabac. «LEPFZ
donne & ses membres des directives claires en ce qui concerne les principes fondamentaux de I'intégrité
scientifique dans la recherche et la formations, souligne Franziska Schmid, porte-parole de I'institution. Les contrats
de collaboration précisent et garantissent sque les parties qui financent la recherche n'exercent aucune influence
sur les résultats et que ceux-ci peuvent étre publiés. Ainsi, I'acquisition de connaissances profite a I'ensemble de la
communauté scientifique et, en fin de compte, 2 la collectivité.»
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«L’argent n’a pas d’odeur
dans les universités, vraiment?»

ARCINTO

tes de la confiance que le pu-
blic est en droit d'avoir en la
science. Elles jouent un role es-
sentiel dans I'approfondissement
des connaissances et I'innovation
tout en gardant un regard criti-
que sur leurs propres fonctionne-
ments. Cela exige une grande in-
dépendance dans la construction
des idées et la mise en ceuvre de

la recherche.
Les risques de conflit d'intéréts
doivent étre limités, par exemple
Dominique lorsque la rigu.cur et l'im‘:lépen-
Sprumont dance de la démarche scientifi-
Institut de drojt ~ que pourraient étre mises en
delasante, doute au vu d'autres intéréts se-
il'Université  condaires, financiers, économi-

de Neuchatel,  ques ou personnels,
et président Les Académies suisses des scien-
de lacommission  cesontainsi adopté un Code d'in-
d'éthiquede  tégrité scientifique qui encadre
larecherchedu  la recherche afin d'en faire res-
CantondeVaud  pecter I'indépendance et 'impar-
tialité, notamment vis-a-vis de
l'industrie. A la clé, la liberté
scientifique, l'autonomie et
I'indépendance des cher-
~ cheurs doivent étre garan-
ﬁ{ ties et un financement privé
N

L es universités sont les garan-

'OPINION

«ne saurait entrainer de con-
flits d'intérétss.
A . Les partenariats public-privé
ont prouvé leur efficacité dans
des domaines de pointe né-
cessitant des moyens im-
portants. S’1ls  soule-
vent des enjeux comr

plexes, un équilibre peut étre
trouvé entre les intéréts en pré-
sence dans le respect de la con-
fiance que I'on doit pouvoir gar-
der en la science.

L'industrie du tabac,
comme celle des énergies
fossiles, a une longue histoire
de manipulation
des faits et de la science.”

Dans le domaine de la santé, par
exemple, une compagnie phar-
maceutique peut s'associer avec
un spécialiste pour tester un nou-
veau médicament. L'intérét médi-
cal est véel et des mécanismes
sont en place, dont les commis-
sions d’éthique de la recherche,
pour prévenir les dérapages et
protéger les chercheurs et les par-
ticipants & la recherche. Mais est-
ce que les collaborations avec
n'importe quelle industrie sont
compatibles avec ce cadre éthi-
que et institutionnel?

L'industrie du tabac, comme celle
des énergies fossiles, a une lon-
gue histoire de manipulation des
faits et de la science. Consciente
depuis les années 1950 des dan-
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4/30/24, 1:42 PM Uni Zdrich gibt den Mamen und Philip Morris hat das letzte Wort - infosparber

|N|=osperber

sieht, was andere iibersehen.

Die Universitat Ziirich liess sich von einem Tabakkonzern bezahlen. Als Gegenleistung
konnte dieser die Forschung beeinflussen und verhindern, dass unerwiinschte Resultate
an die Offentlichkeit gelangen. @ THE

Uni Ziirich gibt den Namen und Philip Morris
hat das letzte Wort

UsPG /29.04.2024 Erst Jahre spater kommt jetzt ein geheimer Vertrag ans

Licht. Der |nvolwer‘te Professor doziert noch immer und sieht kein Problem.

Sogar wenn Sponsoring-Vertrage, die Konzerne mit Universitaten abschliessen,
offengelegt werden, bleibt oft im Dunkeln, wie sich die Sponsoren ihren Einfluss auf
das Studien-Design und die ver&ffentlichten Forschungsresultate gesichert haben.
Denn dies wird oft in Anhangen zu den Vertragen festgehalten, die unter Verschluss
bleiben. Dank des Offentlichkeitsgesetzes musste die Universitat Ziirich den Anhang
zu einem Sponsoring-Vertrag freigeben, den die Universitat mit dem Tabakkonzern
Philip Morris abgeschlossen hatte.

Es ging um eine im Jahr 2014 von der Uni Ziirich ver&ffentlichte Studie von
Wirtschaftsprofessor Michael Wolf. Sie kam zum Schluss, dass die Umstellung auf
neutrale Zigaretten-Verpackungen ohne Markenwerbung keinen Einfluss auf den
Kauf von Zigaretten habe:

perber.chiwi funi-zuerich-gibt-den-namen-und-philip-morris-hat-das- i 17
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Fumer provoque des
AVC et des handicaps

Rauchen ist
tadlich.
Fumer tue.

Il fumo uccide.

Neutrale Zigaretten-Verpackung mit kaum erkennbarem Markenlogo (rechts) @ rts

Vorher hatten mehrere Studien gezeigt, dass neutrale Verpackungen dazu beitragen,
dass weniger Zigaretten gekauft und geraucht werden. Das erklarte Ruediger Krech,
Tabakverantwortlicher der WHO.

Doch dank der Studie der Universitat Ziirich konnten Tabakkonzerne weiter
behaupten, die Wissenschaft sei sich uneinig und die Wirkung neutraler
Verpackungen sei umstritten und nicht klar bewiesen.

- les produits du tabac
Australie

Prof Dr. Ashok Kanl! Praf. Michael Wolf, Ph.D.}

for Policy Evaluation (IPE), Saarland Department of Economics

and Department of Econorics, Saarland University University of Zurich

June 2014

Abstract

A atated objective of

Austa » Packa, + 2011 = to reduce smoking

) ihatas set et tha time period

gool hos boen achicved fn <o first

we earry out o statistical trend anclyss to

yoar since the implementation. In particul

Studie von Professor Michael Wolf der Universitat Ziirich: Neutrale Verpackungen bringen
nichts. © rts

Mit dieser Studie, an der Professor Wolf federfiihrend als korrespondierender Autor
beteiligt war, gibt es allerdings zwei Probleme:

hittps:fnww.i cf
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eobachter

TABAKPRAVENTION

Uni soll Studie
zuruckziehen

Vorwurf an die Uni Ziirich: Studienautoren hétten sich vom
Tabakmulti Philip Morris instrumentalisieren lassen.

Neutrale Verpackungen fiir Zigaretten
- ohne Aufdruck der Marke - verdndern
das Rauchverhalten der Bevilkerung
nicht: Zu diesem Schluss kam eine um-
strittene Studie zum sogenannten Plain
Packaging in Australien, an der die Uni-
versitat Zurich (UZH) beteiligt war.
Nun, zehn Jahre spéter, fordern 19 Wis-
senschaftlerinnen und Wissenschaftler
aus dem In- und Ausland die Hoch-
schule auf, die Studie von ihrer Website
zu entfernen. Es geht um ein «Working
Paper», verfasst vom Ziircher Unipro-
fessor Michael Wolf und von Ashok
Kaul vom Institut fiir Politikevaluation
der Uni Saarland.

Der Beobachter hatte
bereits 2014 aufgedeckt,
dass Philip Morris Inter-
national (PMI) die Studie
nicht nur finanzierte, son-
dern sich auch vertraglich
hatte zusichern lassen, die
Forschungsresultate vor
der Publikation tiberpriifen und kom-
mentieren zu konnen. Die Universitit
Zirich hatte dem Beobachter zwar den
Vertrag, jedoch nur Teile des zugehori-
gen Anhangs offengelegt.

Brisantes entdeckt
Und die geheim gehaltenen Seiten hat-
ten es in sich, wie die Westschweizer
Tabakpréaventions-Organisation Oxy-
suisse vor einigen Monaten aufdeckte.
Im bisher unveré6ffentlichten Teil der
Vereinbarung schlagen die beiden For-

scher unter anderem vor, die Frage zu
untersuchen, «welche Entwicklungen
in der Tabakkontrollforschung zu Plain
Packaging in Australien eine Bedrohung
fiir das Interesse von PMI darstellen».
Die wissenschaftliche Freiheit sei
immer gewahrt gewesen, betonte For-
scher Michael Wolf 2014 gegeniiber der

«NZZ».Der Vertrag habe deshalb seiner
Meinung nach im Einklang mit den
Richtlinien der Universitit gestanden.

Verstoss gegen Grundprinzipien
In einem Brief an die Akademien der
Wissenschaften und an die UZH kriti-
sieren die 19 Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler nun jedoch scharf,
dass die Hochschule den Vertrag unter
diesen Bedingungen eingegangen ist
und die Studie immer noch auf ihrer
Website publiziert hat.

Anhand der nun vorliegenden, voll-

stédndigen Fassung des Vertrags zeige

sich, dass die Studie «mit

Methoden durchsetzt ist,

die gegen die Grundprin-

zipien der wissenschaft-

lichen Forschung verstos-

sen», schreiben sie. Die

Studie koénne «nicht als

verlédsslich angesehen wer-

den»,und die UZH und die

Forscher schienen «die Wissenschaftin
den Dienst des Geldes zu stellen».

Die Unterzeichnerinnen und Unter-

zeichner des Briefs fordern deshalb die

Universitat Ziirich auf, die Studie von
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Internationaler Druck wachst

Uni Ziirich soll umstrittene Tabak-Studie zuriickziehen

19 Wissenschaftler aus dem In- und Ausland fordern, dass die Uni Ziirich eine Studie vom Netz nimmt. Der
Vorwurf: Die Studienautoren hatten sich vom Tabakmulti Philip Morris instrumentalisieren lassen.

2024-05-24, Thomas Angeli

Neutrale Verpackungen fur Zigaretten — ohne Aufdruck der Marke - verandern das Rauchverhalten der Bevilkerung
nicht: Zu diesem Schluss kam eine umstrittene Studie zum sogenannten Plain Packaging in Australien, an der die
Universitat Zarich (UZH) beteiligt war. Nun fordern zehn Jahre spater 19 namhafte Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler aus dem In- und Ausland die Hochschule auf, die Studie von ihrer Website zu entfernen.

Es geht um ein «Working Papers, verfasst vom Zarcher Uni-Professor Michael Wolf und von Ashok Kaul vom Institut
Tur Politikevaluation der Uni Saarland.

Der Beobachter hatte bereits 2014 aufgedeckt, dass Philip Morris International (PMI) die Studie nicht nur
finanzierte, sondern sich vertraglich auch hatte zusichern lassen, die Forschungsresultate vor der Publikation
dberprifen und kommentieren zu kdnnen. Die Universitat Zdrich hatte dem Beobachter zwar den Vertrag, jedoch
nur Teile des zugehdrigen Anhangs offengelegt.

Brisantes im geheimen Teil des Vertrags

Und die geheim gehaltenen Seiten hatten es in sich, wie die Westschweizer Tabakpraventions-Organisation
Oxysuisse vor einigen Monaten aufdeckte. Im bisher unverdffentlichten Teil der Vereinbarung schlagen die beiden
Forscher unter anderem vor, die Frage zu untersuchen, «welche Entwicklungen in der Tabakkontroliforschung zu
Plain Packaging in Australien eine Bedrohung flr das Interesse von PMI darstellens.

Die wissenscharftliche Freiheit sei immer gewahrt gewesen, betonte Forscher Michael Wolf 2014 gegenaber der «
NZZ». Der Vertrag habe deshalb seiner Meinung nach im Einklang mit den Richtlinien der Universitat gestanden.

«Wissenschaft im Dienst des Geldes»

In einem Brief an die Akademien der Wissenschaften und an die UZH kritisieren die 19 Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler nun jedoch scharf, dass die Hochschule den Vertrag unter diesen Bedingungen eingegangen ist
und die Studie immer noch auf ihrer Website publiziert hat.

Anhand der nun vorliegenden, volistandigen Fassung des Vertrags zeige sich, dass die Studie «mit Methoden
durchsetzt ist, die gegen die Grundprinzipien der wissenschaftlichen Forschung verstossens, schreiben sie. Die
Studie kdnne «nicht als verldsslich angesehen werdens, und die UZH und die Forscher schienen «die Wissenschaft
in den Dienst des Geldes zu stellens.

«Keine Verstosse gegen die Regeln»

Die Unterzeichnerinnen und Unterzeichner des Briefs fordern deshalb die Universitat Zarich auf, die beiden Artikel
von der Website zu entfernen und eine Untersuchungskommission einzusetzen, sum den Fall aufzukldren und
Lehren daraus zu ziehens.

Auf Anfrage des Beobachters nahm die UZH zu den konkreten Vorwdrfen keine Stellung. Ein externer Gutachter
habe 2015 «keine Verstisse gegen die Regeln guter wissenschaftlicher Praxis» festgestellt, schreibt die
Medienstelle: «Ob die Unterzeichnung des Vertrags selbst gegen die Regeln wissenschaftlicher Integritat verstosst,
wird die Universitat Zdrich nochmals untersuchen.» Bis wann das geschehen soll, kdnne man nicht sagen.
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Journée mondiale sans tabac

Des influenceuses payées
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Sur TikTok, les puffs
sont souvent mises

en avant comme

un accessoire branché
et festif. Or selon

une étude de 2022,
les non-fumeurs exposés
4 du contenu promo-
tionnel tabagique

sur les réseaux sociaux
ont deux fois plus de
risques de commencer
4 en consommer au
cours de leur vie. on

Marie Maurisse Textes

Une étude montre
que les cigarettiers
font leur publicité
sur les réseaux
sociaux. Et la
nouvelle loi qui
entre bientét en
vigueur ne réglera

pas le probléme.
Dans la bouche de Lucky Luke,
I’épi de blé a depuis longtemps
remplacé la cigarette, afin que
celle-ci ne soit plus représentée
comme un objet cool - rien qu'en
Suisse, elle tue chaque année prés
de 10°000 personnes. Sur TikTok,
en revanche, les jeunes s'af-
fichent encore beaucoup avec des
puffs. Ces e-cigarettes jetables
aux jolies couleurs et aux aromes
sucrés ont des effets néfastes sur
la santé, notamment a cause de
la nicotine qu’elles contiennent.
Un rapport inédit, réalisé par
Unisanté et Promotion Santé Va-
lais, pointe du doigt la promotion
faite par les fabricants de pro-
duits du tabac sur les réseaux so-
claux, en particulier ceux attirant
les plus jeunes. Publié vendredi

31 mai, a l'occasion de la Journée
mondiale sans tabac, il reléve no-
tamment la présence forte de la
marque Velo, qui appartient a
British American Tobacco et
s'offre réguliérement les services
d'influenceurs suisses pour
vendre ses puffs ou ses «snus»
(sachets de nicotine). L'étude
mentionne, parmi d’autres, le
compte Instagram @aqualion ou
celui de l'influenceuse @jade.
one.love,

Féte et ASMR

Les chercheurs ont aussi fait une
veille sur TikTok, depuis le
compte d'un mineur de 14 ans.
Résultat: des dizaines de comptes
mettent en avant des produits du
tabac, toujours de maniére en-
jouée et festive et méme dans des
vidéos de type ASMR (dont les
sons produisent un effet re-
laxant)... Mais sans pour autant
mentionner qu'il s’agit de nico-
tine. Ces contenus ne sont pas
forcément sponsorisés par les
marques.

Au final, constate le rapport,
«de nombreuses publications -
qu'elles proviennent des indus-
triels eux-mémes ou dinfluen-
ceurs - nerespectent pas les ré-
glementations en vigueur sur les
réseaux sociaux, qui imposent

par I'industrie du tabac

notamment [a mention du carac-
tére promotionnel», En outre,
«ces publications ne respectent
meéme pas les accords entre
Swiss Cigarette et la Commission
suisse pour la loyautés, qui sti
pulent que toute publicité doit
comporter de maniére visible un
texte de mise en garde pour la
santé.

Méme si sur les réseaux so-
ciaux, les puffs restent moins ré-
pandues que les marques de
boissons ou de maquillage, le su-
jet m'est pas anodin: selon une
étude parue en 2022, les non-fu-
meurs exposés a du contenu pro-
motionnel tabagique sur les ré-
seaux sociaux ont deux fois plus
de risques de commencer i en
consommer au cours de leur vie.

Pas de réglementation
Dans le rapport, les spécialistes
constatent que Snapchat, Ins-
tagram ou encore TikTok et Twit-
ter ne prennent pas les mesures
suffisantes pour empécher cette
publicité. En Suisse, la législation
est également inefficace: la nou-
velle loi sur les produits du tabac,
qui entrera en vigueur cette an-
née, ne réglemente pas les pra-
tiques sur les réseaux sociaux.
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ORNAT A SENZA TABACCO
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LOrganizzazione mondiale
della sanita dedica il 31
maggio 2024 all'importanza
di proteggere bambini

e adolescenti dall'influenza
dell'industria del tabacco
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Datum: 01.06.2024

WERBEWOCHE

Maxomedia lance la "litiere pour chat Poke Bowl" a I'occasion de la
Journée mondiale sans tabac

Sous le leitmotiv "Don't get fogged", Maxomedia lance une campagne de prévention de la nicotine en
collaboration avec Oxysuisse et le fonds de prévention du tabagisme TPF. De courtes vidéos adaptées au groupe
cible doivent permettre d'informer les jeunes sur les stratégies manipulatrices de I'industrie du tabac et de la
nicotine.

2024-05-31, Rédaction

L'industrie du tabac et de la nicotine emballe habilement ses produits nocifs pour la santé dans des promesses
colorées et sucrées sur les médias sociaux afin d'inciter les jeunes a consommer. Avec la question "Qu'est-ce qui
est aussi stupide qu'un beignet nappé de vernis a angles ?" et la réponse correspondante : "Des myrtilles avec de la
nicotine", la campagne veut envoyer un message clair au jeune groupe cible : Ne te laisse pas berner par I'industrie
du tabac et de la nicotine. La campagne méne a la page de renvoi Unfogged.chVous y trouverez des explications sur
d'autres astuces.

Générateur de vidéos comme point fort

Dans le cadre de la campagne, il est possible de créer une vidéo de produit individuelle et totalement absurde a
l'aide d'un générateur de vidéo sur la page de renvoi. L'lA combine guelque chose de délicieux avec quelque chose
de vraiment stupide, méme en images, et veut ainsi montrer & quel point ces astuces sont vraiment ridicules. Ceux
qui n'ont pas d'idée spontanée peuvent trouver l'inspiration en cliguant sur le bouton "Donnez une idée". Les vidéos
peuvent étre partagées directement sur TikTok avec le groupe de pairs.

Gamification pour le jeune groupe cible

La campagne mise également sur la gamification : en utilisant Minecraft comme plateforme, la prévention est
transmise de maniére ludique. Sur "Foggy Island" sur Unfogged.ch/minecraft les jeunes peuvent se plonger dans
les pratiques cachées de l'industrie du tabac. Avec un peu d'habileté, ils pourront découvrir les sombres secrets et
gagner des prix totalement inoffensifs.

Responsable chez TnT: Michela Canvascini (directrice adjointe du projet, OxySuisse), Pascal Diethelm (directeur
OxySuisse), Stephan Brun (collaborateur scientifique TPF), Cédric Gummy (collaborateur scientifique TPF).
Responsable chez Maxomedia: Simon Muster (responsabilité générale), Fabio Grimaldi (direction artistique), Erika
Dobler, Anna Jacobi (gestion de projet), Guido Gloor (directeur numérique), lvan Prodanov (front-end), Alex Schicht
(serveur Minecraft).




Datum: 28.03.2024

Le Nouvelliste

SANTE

Vapoter sans risque? Ne tombez pas
dans le piege de la publicité

TABAGISME Vapoter ou tirer
surune puff est devenu un geste
alamaode, surtout chez les jeunes.
Comprendre le phénoméne

et prévenir les dépendances passe
par un décryptage de la publicité
et un meilleur dialogue

surles risques.

PAR YANNICK BARILLON, JOURNALISTE RP

e Valais interdit la vente des
produits du tabac et de la
nicotine aux mineurs. Mais les
nouveaux produits du tabac et
nicotinés sont partout. Tabac
chauffé, cigarettes électronigues, puffs bar
ou snus, ils séduisent de plus en plus de jeu-
nes. Certains deviennent accros, alors qu'ils
n'avaient jamais fumé auparavant. Une nou-
velle étude d’OxySuisse, menée par Unisanté
et Promotion santé Valais, confirme cette
tendance. Responsable du CIPRET-Valais et
coauteur de I'étude, Alexandre Dubuis ex-
prime son inqui¢tude: «Avec ces nouveaux
produits trés attractifs et facilement accessi-
bles, nous assistons 4 une renormalisation de
la gestuelle du fumeur, et de la consomma-
tion dans l'espace public.» Si certains pro-
duits sans nicotine tels que les vaporettes ai-
dent des adultes & stopper le tabac, le
marketing de I'industrie veut appater et fidé-
liser de nouveaux et jeunes consommateurs.
Or, rares sont ceux qui commencent 4 fumer
apres 'age de 20 ans.
Isabelle Gaucher Mader, chargée de préven-
tion pour Promotion santé Valais, sensibilise

les éléves et les apprentis dans les écoles.
«La majorité connaissent ces nouveaux pro-
duits. Beaucoup en consomment réguliere-
ment sans avoir conscience des risques pour
la santé. Certains confient avoir des angines
chroniques, et des problémes de gencives
avec l'usage des puffs ou du snus.» Mais
comment en est-on arrivé 4?7

«AVEC CES NOUVEAUX
PRODUITS TRES ATTRACTIFS,
NOUS ASSISTONS A UNE
RENORMALISATIONDELA
GESTUELLE DU FUMEUR.»

ALEXANDRE DUBUIS
RESPONSABLE DU CIPRET-VALAIS

Comprendre le marketing de I'industrie

Colorés, avec des ardmes de bonbons et des
vapeurs fruitées, les nouveaux produits a
la mode sont créés sur mesure pour plaire
aux plus jeunes. Pour Alexandre Dubuis, «la
publicité véhicule le message de la réduction
des risques. Tout est fait pour s'habituer au

produit avec la croyance que ce n'est pas si
dangereux.»

Létude d'OxySuisse démontre aussi que les
enfants et les adolescents sont plus exposés
que les adultes 4 ces publicités, omniprésentes
sur les réseaux sociaux. «Lindustrie fait appel
i des influenceurs. Ils promeuvent les pro-
duits nicotinés sur leurs comptes, en particu-
lier sur TikTok, mais ne respectent pas tou-
jours le cadre légal, comme la mention du
caractére sponsorisé, Il existe encore un vide
juridique en Suisse pour interdire ce type

UNE VIE SANS DEPENDANCE A LA NICOTINE

LES BENEFICES SANTE?

20 MINUTES
w pression sanguine et rythme

cardiaque normaux

3-9 OIS

capacité respiratoire
augmentée de 10%

5 ANS
risque de crise cardiaque
.. W 2x moins élevé qu'un fumeur !

2 JOURS o
' plus de nicatine
dans le corps A

1AN
risque d'AVC identique
& un non-fumeur

10 ANS

risque de cancer du pournan
2 x moins alevé qu'un fumeur

LES SOLUTIONS POUR ARRETER

SINFORMER

= stop-tabac.ch

= pramotionsantévalals.ch
» ciao.ch

= vapefree.info

CONSULTATION EN TABACOLOGIE
Médecins spécialisés
Hépital du Valais: 027 603 46 78

PLAN D'ARRETI COACHING

*  Ligne Stop-tabac: 0B48 000181

«  Ligue Pulmonaire Valais D27 32904 29
= Addiction-valais.ch

TRAITEMENTS APPLICATION GRATUITE
Substituts nicotiniques  Stop-tabat
Médicaments adaptés  SmokeFree
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Plus indépendant que jamais!

6 juin 2024
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Les réseaux sociaux, nouveau terrain de jeu de l'industrie du tabac

SANTE PUBLIQUE - Une nouvelle étude menée
par OxySuisse, en collaboration avec
Unisanté et Promotion Santé Valais révele
Fomniprésence de la publicité pour les pro-
duits du tabac sur les réseaux sociaux.
Déguisée sous forme de contenu «cooly, elle
vise & normaliser la consommation de nico-
tine chez lesados.

Publié al'occasion delaJournée mondiale sans
tabac du 31 mai, le rapport souligne I'urgence
de protéger les jeunes face a I'industrie du
tabac, qui prend principalement pour cible ces
derniers, la plupart des fumeurs commengant
a l'adolescence. Et quel meilleur moyen
aujourd’hui que de passer par les réseaux
sociaux, sachant qu'environ 98% des 12-19 ans
y ontun profil?

«L'industrie n’a toujours pas changé son fusil
d’épaule: son objectif reste de faire plonger le
plus tét possible les enfants dans la dépen-
dance. Elle profite dulaxisme des réglementa-
tions pour promouvoir ses produits et
emploie des personnes influenceuses pour
maquiller ses publicités» explique Jérémy

Contrile qualité

promotionnel tabagique sur les réseaux com-
parés & ceux qui n'y sont pas exposés. En
Suisse, les recherches montrent
également qu'un jeune de
quinze ans sur quatre a con-
sommé une cigarette élec-
tronique au cours des 30
derniersjours.

Cros, chargé de projets en prévention du taba-
gisme 4 Unisanté et co-auteur de l'étude.

Des stratégies marketing
bien rodées

On retrouve ainsi des pro-
duits nicotinés aux ard-
mes attrayants sur les
photos de ces person-
nalités 4 la mode, lors
de festivals entourés
d’amis ou placés dans
d’autres contextes 2
I'image positive. La
mention du caractére
sponsorisé étant sou-
vent «oubliée» par ces
derniers, les enfants et

A

La loi suisse

i la traine

«Ce sont surtout les

puffs, les snus, et les

pouches qui sont

promus, des nou-
veaux produits parfois

non soumis aux mémes
lois que les cigarettes

ados, en quéte d’identifica- conventionnelles, mais
tion, répliquent les comporte- tout aussi addictifs et dange-
ments de ceux qu’ils valorisent. reux» indique Michela

123RF

Selon une étude citée dans le rapport, ils
auraient deux fois plus de risques de com-
mencer 4 fumer suite 4 la présence du contenu

Canevascini, directrice adjointe de pro-
jeta OxySuisse. La Suisse est le deuxiéme pays
au monde oi1 I'industrie du tabac a un impact

aussi considérable, promouvant ses intéréts
commerciaux au détriment de la santé de la
population.» La nouvelle Loi sur les produits
du tabac devrait toutefois entrer en vigueur
prochainement et interdire cette publicité sur
les sites destinés aux mineurs.

«Les données démontrent que la publicité
joue un rdle-clé dans l'entrée en consomma-
tion du tabac. Interdire la publicité du tabac est
une mesure efficace pour lasanté de la popula-
tion. C'est ce que demande l'initiative Enfants
sans tabac acceptée en 2022» explique Luc
Lebon, responsable du secteur prévention du
tabagisme 2 Unisanté.

Les efforts de sensibilisation et la législation
doivent encore étre renforcés pour protéger
lesjeunes. Sanctionner les contrevenants, sur-
veiller les infractions sur les réseaux et assurer
le contrdle des régles en vigueur font partie
des autres méthodes mises en avant par
étude. m

Kristell Moullec
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Free. Fair. Future.

Rencontre des partenaires

6 juin 2023
Treffen der Partnerorganisationen
6. Juni 2023
Pascal Diethelm
diethelm@oxysuisse.ch
y 3

6 juin 2023 — Présentation du projet TnT lors de la rencontre avec les partenaires
du programme Free. Fair. Future. du FPT
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m Présentations

Le tabac du point de vue

économique

et réglementaire

Pascal Diethelm

Président d’OxySuisse
diethelm@oxysuisse.ch

21 juin 2023 — Présentation a l'invitation de la Coordination politique des addictions
dans le cadre de Plattform Cannabis 21.06.23 : « Entre profit et protection de la santé :
une discussion critique sur la réglementation en matiere de cannabis »
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Economic and political challenges,
and taxation of heated tobacco products

Pascal Diethelm

President, OxySuisse - diethelm@oxysuisse.ch
22 June 2023

GLOBAL HEALTH, DRUGS, POLICY AND POWER

Dr. Jennifer Hasselgard-Rowe, Prof. Barbara Broers

19 - 23 JUNE 2023

@ UNIVERSITE
%7 DE GENEVE

22 juin 2023 — Présentation a l'invitation du Global Health Center
du Geneva Graduate Institute et UniGE
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L’industrie du tabac

Pascal Diethelm

COMITE NATIONAL CONTRE LE TABAGISME

OxyRomandie

7 juillet 2023 — Présentation a l'invitation de Campaign for Tabacco-Free Kids (CTFK) Afrique
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Transparency
mm ” and Truth

A MOMENT OF TRUTH FOR SWITZERLAND?

Pascal Diethelm Cédric Gumy
diethelm@ oxysuisse.ch cedric.gumy@tpf.admin.ch

. . . Schweizerische Eidgenossenschaft

Confédération suisse

Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Département fédéral de I'intérieur DFI

Fonds de prévention du tabagisme FPT

2

12 octobre 2023 — Présentation du projet TnT lors du congres de I’'ENSP
a Florence




Présentations

Pascal Diethelm
diethelm@oxysuisse.ch

Conférence AT 2023
2 novembre 2023
AT-Tagung 2023

2. November 2023

Transparency
and Truth

Cédric Gumy
cedric.gumy@tpf.admin.ch

Schweizerische Eidgenossenschaft
0 Confédération suisse

Confederazione Svizzera

Confederaziun svizra

Département fédéral de I'intérieur DFI
Fonds de prévention du tabagisme FPT

2

2 novembre 2023 — Présentation du projet TnT lors de la journée de I'AT

a Berne




Présentations

Atelier TnT

@
6 novembre 2023 2

Q Transparency
mm ” and Truth

6 hovembre 2023 — Présentation lors de lI'atelier TnT a Berne
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Tobacco Harm Reduction:
too serious a matter
to be left to the tobacco industry

Pascal A. Diethelm

President, OxySuisse

16 novembre 2023 — Présentation a l'invitation de UK E-Cigarette Summit,
Royal College of Physicians, London
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CANTOBACCO COMPANIES
BE SOCIALLY RESPONSIBLE ?

Pascal A. Diethelm
President, OxySuisse

Business & Society

UNIVERSITE Autumn Semester 2023
DE GENEVE Bachelor in Management
GENEVA SCHOOL OF ECONOMICS Faculty: Dr. Bettina Palazzo

AND MANAGEMENT

8 December 2023

8 décembre 2023 — Présentation a l'invitation de la Geneva School of Economics
and Management, UniGE



18 mars 2024 — Présentation a I'invitation du CAS de santé publique, Unisanté, Lausanne

Présentations

CAS de santé publique
Unisanté, 18 mars 2024

MIEUX COMPRENDRE LES STRATEGIES DE MARKETING
DES INDUSTRIELS DU TABAC

POUR
DES CAMPAGNES DE PREVENTION EFFICACES
ET
PROGRAMME TnT
o 00
Pascal Diethelm

Président, OxySuisse




2 avril 2024 — Présentation a MaxoMedia, dans le cadre de la communication TnT

Présentations

2 avril 2024

MIEUX COMPRENDRE LES STRATEGIES DE MARKETING
DES INDUSTRIELS DU TABAC

POUR
DES CAMPAGNES DE PREVENTION EFFICACES

Pascal Diethelm

Président, OxySuisse

OXY )\

OxySuisse Transparency and Truth
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La pollution causée par
la fumeée du tabac

Pascal Diethelm

Président, OxySuisse

4 juin 2024 - Présentation a l'invitation du CEDIDAC, Unil, lors de la demi-journée
« santé publique » sur « Le défi des polluants »
sous la supervision des prof. de droit Valérie Junod et Frédéric Erard
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Special commu

Why did Swiss citizens vote to ban

tobacco advertising?

Luc Lebon
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ABSTRACT

In February 2022, Swiss citizens agreed to modify the
Swiss Constitution to ban tobacco advertising reaching
children and adolescents. This case study analyses the
arguments used by both opponents and supporters of
the constitutional amendment. Opponents argued that
the proposed regulation went too far, threatened the
economy, restricted personal freedom, was superfluous
as the current law already protected youth and that it
opened the door to marketing bans of other harmful
products. Proponents focused on youth protection and
invoked the burden of smoking on public health and
the fact that advertising bans are an effective evidence-
based measure. A comparison with previous campaigns
10 ban tobacco advertising that had failed suggests
factors accounting for the positive vote in 2022. These
include the strategic framing of youth protection, the
separation of tobacco from other issues (such as alcohol
advertising), the deteriorating image of the tobacco
industry and the ability of the proponents to mobilise a
broad coalition of health and youth organisations, with
improved funding and communication. The lessons may
be instructive for other campaigns seeking to regulate
commerdial determinants of health.

INTRODUCTION

Tobacce advertsing conmibutes to the spread of
the tobacco epidemic. Together with high raxation,
health warnings, protection from tobacco smoke,
bans on sales to minors and cessation aid, a compre-
hensive ban of tobacco advertising, promotion and
sponsorship is one of the major evidencebased
measures from the WHO Framework Convendon
on Tobacco Control (FCTC). A 2016 analysis of 66
countries with comprehensive robacco advertsing
bans esimated that they reduced tobacco consump-
tion by an average of 12%5.!

To our knowledge, Switzerland—a country
that iz home to major tobacco companies—is
the only country to have held a nadonal vote on
banning tobacco adverdsing. In fact, it has done so
three times. In national votes in 1979 and 1993,
Swiss citizens rejected such a ban.? Previous anal-
yees proposed reasons for the falure i 1993
In February 2022, a new consorudonal imitiatve
to ban tobacco advertising reaching children and
youth was accepted.” The aim of this article is o
analyse how this third arrempt succeeded.

BACKGROUND
In Switzerland, the prevalence of tobacco smoking
has remained stable at a high level of around 27%

of the popul (age =15 years) since 2007

! Pascal Diethelm,? Valentine Ballmer," Hugo Molineaux,?

WHAT IS ALREADY KNOWN ON THIS TOPIC

— A comprehensive ban on tobacco advertising,
promotion and sponsorship is an effective
tobacco control measure.

— Switzerland has weak tobacco regulations and
iits citizens previously rejected bans on tobacco
advertising in votes held in 1979 and 1993.

WHAT THIS STUDY ADDS

— This study analyses reasons for the success
of the 2022 Swiss popular initiative to ban
tobacco advertising reaching children and
youth.

— Success factors indude its focus on youth
protection, the effectiveness of the measure in
other countries and a large coalition.

HOW THIS STUDY MIGHT AFFECT RESEARCH,

PRACTICE OR POLICY

= Aiming for what is acceptable to public
opinion (youth protection) rather than what
is preferable in terms of public health (total
advertising ban) was a success factor, notably
through a larger coalition.

— Involvement of citizens and civil sodety can
help to frame health policies in favour of public
interest.

(and may be underestimated®). Tobacco products
cause 9500 deaths per year, making it the leading
preventable cause of death.”

Switzerland ha: nororiously weak tobacco
control regulations, ranking 36th our of 37 coun-
tries overall and last in terms of advertising bans
in a 2021 report.? Additionally, the Global Tobacco
Industry Interference Index 2021 ranks Swirzerland
as 79th out of 80 countries assessed.” Although the
government signed the FCTC in 2004, Switzerland
is one of the few countries thar have not rarified
it."’ Switzerland’s poor performance may be linked
to the influence of the tobacco indusery. ™

Ar the national level, robacco adverrsing on
radio and television is banned. Advertising aimed
specifically ar young people is also prohibired, with
almost no impact (as most advertsements can sall
reach them). The cantons (26 states that constitute
the Swizs Confederation) can enact additional local
laws. For instance, many cantons prohibit billboard
advertising for tobacco products.” Overall, there
has been no real political will to address the issue of
tobacco advertsing at the nadonal level.

In 2015, the Swiss government drafted a law on

tobacco products, which was more a consequence
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ORDRE DU JOUR

1. Adoption de I'ordre du jour et élection du secrétaire de séance
2. Adoption du proces-verbal de la précédente assemblée générale

3. Présentation des membres du personnel d’OxySuisse :
* Michela Canevascini (proposée au poste de directrice d’OxySuisse)
* Hugo Molineaux
* Esther Kleinhage
* Barbara Ducry
Explications sur la situation du président en tant que salarié de I'association a la demande du Fonds de
prévention du tabagisme (aspects légaux).
Approbation de la nomination de Michela Canevascini au poste de directrice d’OxySuisse.

Rapport d'activités 2023/2024
5. Rapport du trésorier, approbation des comptes 2023, décharge donnée au comité et au trésorier de leur gestion
6. Présentation et discussion des projets en cours et a venir d’OxySuisse

* Continuation du projet « Transparency and Truth » (TnT) sur mandat du Fonds de prévention du
tabagisme (nouveau mandat) — Dossiers thématiques réalisés et dossiers en cours ; exploitation
médiatique de ces dossiers

* «Tabac et droits humains en Suisse» — Actions envisagées par OxySuisse
* Participation d’OxySuisse aux activités nationales et internationales

7. Modification des statuts d’OxySuisse — Ouverture de la discussion (pourquoi, quelles modifications, quand)
Renouvellement du comité

9. Divers



COMPTES ETABLIS PAR:

BS Conseils et Fiscalités SA
Olivier Butty

Directeur Général
022.920.02.26
076.563.38.61

Chemin Moise-Duboule 49
1209 Genéve
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Directeur Général
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BILAN AU 31 décembre 2023 2022

CHE CHE
ACTIF
Actifs circulants
Liquidités 12'889.40 14'744.93
Débiteurs et travaux en cours 68'635.80 27'207.02
Actifs transitoires 5'434.90 1'100.80
Total des actifs circulants 86'960.10 43'052.75
Total de I'actif 86'960.10 43'052.75
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Olivier Butty

Directeur Général .
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BILAN AU 31 décembre 2023 20212

PASSIF

Capitaux étrangers a court terme

Créanciers, fournisseurs 45'882.80 5'318.50
Salaires a payer 10'403.30 10'403.30
TVA a payer 2'383.35 2'515.85
Passifs transitoires 17'000.00 16'400.00
Total des capitaux étrangers i court terme 75'669.45 34'637.65

Capitaux propres

Capital de 'association 8'415.10 3'001.54
Résultat au bilan 2'8B75.55 5'413.16
Total des capitaux propres 11'290.65 841510

Total du passif #6'960.10 43'052.75




Comptes établis par: OxySuisse

BS Conseils et Fiscalités SA Gendve
Olivier Butty

Directeur Général

022.920.02.26

076 563 38 61 COMPTE DE PROFITS ET PERTES 2023 2022
Chemin Moise-Duboule 49
1209 Genéve CHF CHI

Produits d'exploitation

Chifrre d'affaires 296'237.63 131'954.67

Total des produits d'exploitation 296'237.63 131'954.67

Charges d'exploitation

Charges directes 146'136.30 6'167.15
Indemnités séance Task Force 2'638.79 7'464.60
Salaires et charges sociales 128'310.20 104'312.50
Loyers 5'600.00 0.00
Honoraires 3'816.65 3'300.00
Frais d'administration 1'99593 3'443.68
Frais Comité - AG 794.00 357.20
Frais Campagnes 0.00 768.28
Frais congrés, formations, déplacement 2'57553 614.10
Total des charges d'exploitation 291'867.40 126'427.51
Bénéfice d'exploitation 4'370.23 5'527.16

Produits et charges hors exploitation

Résultat financier 892 -114.00
Impbts et taxes -1'503.60 0.00
Total des produit et charges hors exploitation -1'494.68 -114.00

Bénéfice de I'exercice 2'875.55 5'413.16




Comptes établis par:

BS Conseils et Fiscalités SA
Olivier Butty

Directeur Général
022.920.02.26
076.563.38.61

Chemin Moise-Duboule 49
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OxySuisse

Genéve

ANNEXE AUX COMPTES ANNUELS SELON ARTICLE 959 C CO

2023 2022
ARRETES AU 31 DECEMBRE
Art. 959call CO CHF CHE
1) Informations sur les principes comptables appliqués,
-Les présents comptes annuels on été établis conformémant au code des
obligations (article 957 4 962)
2) Informations, détails et commentaires concernant
certains postes du bilan et du compte de résultat Néant Néant
3) Dissolution nette de réserves latentes Néant Néant
4)  Moyenne annuelle des emplois 4 pleins temps Néant Méant
5) Participation directe détenue Néant Méant
6) Mombre de parts propres détenues Néant Néant
7) Dettes découlant de contrats de leasing supérieurs 4 un an Néant Néant
8) Dettes envers des institutions de prévoyances 489.20 21.45
9) Montant total des siiretés constituées en faveur de tiers Néant Néant
10) Montant total des actifs engagés en garantie des dettes de
I'entreprise et celui des actifs grevés d'une réserve de propriété Néant Néant
11) Engagement conditionnel Néant MNéant
12) Nombre et valeur des droits de participation ou des options
sur de tels droits accordés aux membres des organes de Néant Néant
direction et d'administration ainsi qu'aux collaborateurs
13) Explications relatives aux postes extraordinaires Néant Néant
14) Evenements survenus aprés la date du bilan Néant Néant
15) Motifs de la démission de l'organe de révision Néant Néant
16) Emprunts obligataires émis par la société Néant Néant
17)  Autres indications prévues par la loi Néant Néant
18) Indications non préscrites par la loi Néant Néant
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COMITE D’OXYSUISSE

T

Vice-président DUBUIS Alexandre

Secrétaire CLAUDE Roger

Délégué OxyFribourg CHAPALAY Michel

Délégué OxyGeneve HUMAIR Jean-Paul

Déléguée OxyNeuchatel CHISHOLM Carol

Délégué OxyVaud DELAUNAY Yorick

Déléguée OxyVaud BILLARD Ode
Délégué OxyVaud LEBON Luc
Déléguée OxyVaud ZURCHER Karin

GE

VS

VD

VD

FR

GE

NE

VD

VD

VD

VD

(Membre fondateur d’OxySuisse; membre
fondateur du Comité d’initiative genevois)

(Représentant du Cipret Valais)
(Membre fondateur)

(Membre fondateur du Comité d’initiative
vaudois)

(Président du Comité d'initiative
fribourgeois)

(Représentant Cipret Genéve)

(Présidente du Comité d'initiative
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(Membre fondateur du Comité d’initiative
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(Représentant Unisanté)

(Représentante Unisanté)
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UN GRAND MERCIA...

@ ERS

pour son hospitalité et son soutien sans faille au cours des ans
... avec 'appui de son directeur, notre fidele trésorier ...

Werner Bill
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